WP2. Dijital Girisimcilik Yeterlilik Cergevesi

IncludeUp projesi igin yeterlilik cergevesinin gelistiriimesi, gogmen kdkenli yetiskinlere dijital
girisimcilik becerilerinin 6gretilmesini kolaylastirmak igin kapsamli bir yapi olusturmayi
amagliyordu. Bu gergeve, bu hedef kitlenin ihtiyaglarina goére uyarlanmis agik bir ¢evrimigi
kursun olusturulmasina rehberlik etmek igin gok dnemliydi.

Bu hedefe ulagmak igin birkag 6nemli adim atildi:

e Ogrenme Sonuglarinin ve Ders Planinin Belirlenmesi: Cerceve, istenen 6grenme
hedeflerini ve ¢evrimigi dersin genel yapisini 6zetledi.

o Ogretim ve Ogrenme Stratejilerinin Tanitimi: En iyi 6grenme sonuglarini saglamak icin
ders igeriginin etkili bir sekilde uygulanmasina yonelik stratejiler tanitildi.

e Degerlendirme Stratejisinin Tanimi: Katilimcilarin ilerlemesini ve anlayisini
degerlendirmek igin net yonergeler olugturuldu.

e Egitim Modiilii igeriginin Tanimi: Her egitim modiiliinde ele alinan igerigin ayrintili
actklamalari saglandi.

Bu egitim gergevesinin birincil hedef kitlesi, dijital girisimcilikle ilgilenen gé¢cmen koékenli
yetiskinlerle ¢alisan egitimciler ve kolaylastiricilar ile gogmen kékenli potansiyel dijital girisimci
adaylaridir. Bu kisiler gesitli egitim gegmislerine sahiptir ve yetiskin egitimi ve gégmen destek
hizmetleriyle ilgili gesitli alanlarda galisabilirler.

Bu gergeveyi bir rehber olarak kullanarak, Agik 6grenme platformu ve Agik Egitimci Toplulugu
dahil olmak tzere sonraki proje giktilarinin gelistirilmesi gergeklestirildi. Bu siire¢ boyunca
proje ortaklari, hedef kitlenin 6zel ihtiyaglarini karsilamasini ve proje hedeflerini etkili bir
sekilde ele almasini saglamak igin ihtiya¢ analizi, ders igerigi agiklamasi ve ders yazimi dahil
olmak Uzere gesitli faaliyetlerde is birligi yapti.

Asagidaki belgede, her modiil igin gesitli gergeveler sunulmustur. Modullerin yapisi ve igerigi,
katilimci Ulkelerde egitimcilerle odak grup tartismalari ve gogmen kdkenli 6grencilerin
danigildigi anketler igeren bir ihtiya¢ degerlendirmesi yoluyla projenin ilk asamasinda
belirlendi. Bu, her biri alt modiillere ayrilmis asagidaki modiillerle sonuglandi. Ogrenme
materyalleri dogrudan egitimcilere yoneliktir ve onlarin bu modullerdeki igerikleri kendi
cevrimigi veya ¢evrimdisi derslerine uygulamalarina olanak tanir.

ihtiyag degerlendirmesinden elde edilen &nemli bir bulgu, uygun bir zorluk seviyesinin
onemiydi. Sonuc olarak, konsorsiyum her modiilii



EntreComp ¢ergevesiyle uyumlu hale getirerek bunu 6ngordi ve hem temel (temel) hem de

orta (biraz ileri) seviyeler sagladi.

Asagida Ozetlenen gergeveler, dahili bir degerlendirmenin ardindan WP3 igin nihai moddllerin
daha da gelistirilmesinin temelini olusturdu. Bu degerlendirme siireci, icerik ve yapinin
projenin hedefleri ve hedef kitlenin ihtiyaglariyla uyumlu olmasini saglayarak moddllerin

iyilestirilmesine ve gelistirilmesine yol acti.

MODUL-1: Dijital stratejiler ve segmentasyon

Ders: - isletmenizi

faaliyetleri

tanimlamanin ve
basariya ulagsmak igin
gerekli dijital

planlamanin
temellerini 6grenin.

Siire (ah cinsinden):

Hedef kitle: Dijital pazarlamada yeni baglayanlar

¢alismalari.

Egitim metodolojisi: Etkilesimli dersler, uygulamali alistirmalar, grup tartismalari ve vaka

Seviye : Temel

Ogrenme hedefleri:

- Dijital stratejilerdeki temel kavramlari
anlayin.

- Pazar segmentasyonunun dnemini
anlayin.

- Temel bir dijital is plani olugturmayi
Ogrenin.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::

- Dijital stratejilerdeki temel kavramlari
aciklayin.

- Dijital stratejilerin is basarisina nasil
katkida bulunduguna dair anlayisinizi
gosterin.
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Daha fazla bilgi:

Anahtar Soézciikler:
Dijital stratejiler Pazar segmentasyonu Dijital is plani Araglar ve teknolojiler Cevrimigi varlik
Hedef kitle Dijital iletisim

Entrecomp yetkinlikleri:
Firsat tanima
inisiyatif ve 6z yonlendirme

Planlama ve yénetim
inisiyatif alma

Yaraticilik

Dijital iletisim

Deneyim yoluyla 6grenme

Alt modul 1.1

Bagslik: Dijital stratejilere ve segmentasyona giris

Alt modiil genel bakisi: Bu alt modilde, 6grenciler gogmen kokenli
yetiskinlerle c¢alisan yetiskin egitimcilere ve ilk dijital girisimlerini
baglatmak isteyen gogmen kdkenli yetiskinlere yonelik dijital stratejilerin
Seviye : ) ve segmentasyonun temel kavramlarini 6grenecekler. Katilimcilar, dijital
Temel/Orta/lleri stratejilerin ve segmentasyonun modern isletmelerin basarisi icin neden
onemli oldugunu ve bu kavramlarin dijital bir ortamda kendi isletmelerini
blylitmek ve gelistirmek igin nasil uygulanabilecegini 6grenecekler.

Ogrenme hedefleri:
e Basarih girisimcilik icin dijital stratejilerin &nemini anlayin.
e Hedef kitleye etkili bir sekilde ulasmada segmentasyonun rolini
belirleyin.
e Dijital yeterlilikleri dijital faaliyetler igin stratejik planlamayla
birlestirin.

Ogrenme ciktilari:
e Dijital stratejilerdeki temel kavramlari agiklayin.
e Dijital stratejilerin is basarisina nasil katkida bulundugunu
anlayin.
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Entrecomp Yetkinlikleri:

Firsat tanima

Yaraticilik

Vizyon

Fikirlere deger verme

Etik ve surdurilebilir diginme

Alt modiil 1.2

Seviye(Temel/Orta)

Bashk: Dijital baglamda pazar segmentasyonu

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modilde, Ogrenciler dijital baglamda pazar
segmentasyonunun temellerine erisirler. Potansiyel musterileri
gruplara ayirmanin énemi ve dijital ¢agda bunun nasil etkili bir
sekilde vyapilacagl tartisilacaktir. Sonunda, katilimcilar dijital
girisimleri i¢in dogru kitleyi hedeflemek ve g¢evrimigi basari
sanslarini artirmak igin bu segmentasyon becerilerini uygulamak
Uzere donatilmis olacaklardir.

Ogrenme hedefleri:
e Dijital isletmeler igin pazar segmentasyonunun dnemini
anlamak.

e Farkli segmentasyon stratejilerine agina olmak ve bunlarin
dijital baglamda nasil uygulanacagini bilmek.

Beklenen Ogrenme Ciktilari:

e Dijital isletmelerde pazar segmentasyonunun dnemini
anlayin.

e Temel segmentasyon tekniklerini kullanarak hedef
pazarlari belirleyin ve tanimlayin.

Entrecomp Yetkinlikleri:
- Firsat tanima
- Yaraticilik
- Planlama ve yonetim
- inisiyatif alma
- Deneyim yoluyla 6grenme

Modiil 1.3

Bashk: Dijital bir is plani olusturma

Alt modiil genel bakisi: Bu alt moddlde, 6grenciler dijital bir is plani
hazirlama siirecine dalacaklar. Hedef belirleme, stratejilerin ana
hatlarini ¢izme, biitceleme ve olgllebilir hedefler olusturma gibi
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kapsamli bir planin temel unsurlarina dair i¢cgoriler kazanacaklar.
Seviye(Temel/Orta) Bu alt modilin sonunda, katihmcilar dijital alanda basari igin

saglam bir temel olusturarak, kendi ozel girisimlerine gore

uyarlanmis saglam bir dijital is plani gelistirmek igin gerekli

becerilere sahip olacaklar.

Ogrenme hedefleri:

e Hedefler, stratejiler, blitgeleme ve oOlgllebilir hedefler dahil
olmak Uzere dijital bir is planinin temel bilesenlerini
anlayin.

e Pazar egilimlerini analiz etme ve isletmeleriyle ilgili dijital
firsatlari belirleme konusunda yeterlilik kazanin.

e Dijital pazarda net bir deger 6nerisi ve rekabet avantaji
ifade etme becerisini gelistirin.

e Dijital ortama gore uyarlanmis stratejik planlama ve karar
alma becerileri edinin.

e s hedeflerini eyleme déniistiiriilebilir adimlara
donustirme ve dijital bir is plani icinde kaynaklari etkili bir
sekilde tahsis etme kapasitesini gosterin.

Entrecomp Yetkinlikleri:

- Firsat tanima: Plani olustururken isletmeyle ilgili dijital
firsatlari ve pazar egilimlerini belirleme.

- Planlama ve yonetim: Hedefleri, stratejileri ve biitgelemeyi
belirleme dahil olmak Uzere dijital is planini gelistirme ve
organize etme.

- inisiyatif alma: Dijital is plani icinde proaktif olarak yenilikgi
yaklagimlar ve ¢6ziimler arama

- Yaraticilik: Dijital pazarda isletmeyi farklilastiracak yeni
fikirler ve stratejiler iretmek.

- Deneyim yoluyla 6grenme: Etkinligini artirmak igin dijital is
planini geri bildirimlere ve gercek diinya i¢gorilerine
dayanarak surekli olarak iyilestirmek.

Alt modil 1.4
Bashk: Dijital girisimler igin araglar ve teknolojiler
Alt modiil genel bakisi: Bu alt modiilde, 6grenciler dijital girisimler
icin gerekli olan bazi araglari ve teknolojileri kesfetmeyi
ogrenecekler. Dijital isletmenin gesitli yonleriyle ilgili yazilimlar,
Seviye(Temel/Orta) platformlar ve uygulamalarla ilgili bilgi sahibi olacaklar. Bu alt

modilin sonunda, katilimcilar dijital operasyonlarini optimize
etmelerini saglayacak bilgi ve ilhamla donatilacaklar.
Araglar (6rnegin):

- Grafik tasarim araci Canva

- lletisim araci Teams
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Ogrenme hedefleri:
e Pazarlama, satis, musteri hizmetleri gibi farkl alanlardaki

dijital girisimlerde yaygin olarak kullanilan gesitli araglar ve
teknolojilerle tanisin.

Her aracin islevlerini ve yeteneklerini ve bunlarin dijital is
operasyonlarinin verimliligine ve etkinligine nasil katkida
bulunabilecegini anlayin.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::

e Yaygin dijital araglari ve teknolojileri tanimlayin ve

aciklayin.

e Popiiler dijital araglari ve platformlari kullanmada temel

yeterlilik gdsterin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

Teknolojik Beceriler: Dijital Araglar ve Teknolojiler - Dijital
girisimler igin gerekli olan gesitli dijital araglari ve
teknolojileri kullanmada yeterlilik gelistirme.

Firsat tanima: Tanima - s siireclerini ve sonuglarini
gelistirmek igin belirli araglari ve teknolojileri kullanma
firsatlarini belirleme.

inisiyatif alma: inisiyatif ve Girisimcilik - is verimliligini ve
rekabet glicinl artirmak igin yeni dijital araglari ve
teknolojileri kesfetme ve benimseme inisiyatifi alma.
Planlama ve yonetim: Planlama ve Yonetim - Dijital
araglarin ve teknolojilerin is cergevesi iginde
entegrasyonunu ve uygulanmasini stratejik olarak planlama
ve yOnetme.

Dijital iletisim: Dijital iletisim - Dijital girisimler icinde
gorevleri ishirligi yapmak, koordine etmek ve yilriitmek icin
dijital araglari ve teknolojileri kullanarak etkili bir sekilde
iletisim kurma.
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MODUL-1: Dijital stratejiler ve segmentasyon

Ders: -

isletmenizi nasil Siire (ah cinsinden): 6 saat
tanimlayacaginizi ve
gerekli dijital
faaliyetleri nasil
planlayacaginizi
O0grenin

sahip profesyoneller

Hedef kitle: Dijital pazarlamada yeni baslayanlar ve dijital pazarlama konusunda temel bilgiye

¢alismalari.

Egitim metodolojisi: Etkilesimli dersler, uygulamali alistirmalar, grup tartismalari ve vaka

Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri:

gelistirin.

kazanin.

- Gelismis dijital araglari ve teknolojileri
kullanma konusunda yeterlilik

Beklenen Ogrenme Ciktilar::

Dijital stratejileri ve uygulamalarini - Dijital stratejilerdeki kavramlari agiklayin.
daha iyi anlamak. - Dijital stratejilerin is basarisina nasil

- Gelismis pazar segmentasyon katkida bulundugunu anlayin ve dijital
tekniklerinde ustalasin. pazarlamada ilk adimlarin atilmasina

- Ayrintili ve 6zel bir dijital is plani yardimci olun.

Daha fazla bilgi:
Anahtar Sozciikler:

Hedef kitle Dijital iletisim

Girisimcilik yetkinlikleri:
Firsat tanima

Girisimcilik ve 6z yénlendirme
Planlama ve yonetim
inisiyatif alma

Yaraticilik

Dijital iletisim

Deneyim yoluyla 6grenme

Dijital stratejiler Pazar segmentasyonu Dijital is plani Araglar ve teknolojiler Cevrimigi varlik
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Alt modiil 1.1

Baslik: Dijital stratejilere ve segmentasyona giris

Alt modul genel bakisi: Bu alt modiilde, 6grenciler g¢gmen
Seviye :Orta kokenli yetiskinlerle ¢alisan yetiskin egitimcilere ve ilk dijital
girisimlerini baslatmak isteyen gé¢gmen kokenli yetiskinlere
yonelik dijital stratejilerin ve segmentasyonun temel
kavramlarini 6grenecekler. Katihmcilar, dijital stratejilerin ve
segmentasyonun modern isletmelerin basarisi i¢in neden
kritik oldugunu ve bu kavramlarin igletmelerinin biylmesine
yardimci olmak igin nasil etkili bir sekilde uygulanabilecegini
kesfedecekler.

Ogrenme hedefleri:
e (Cesitli dijital stratejileri ve bunlarin gesitli is
baglamlarindaki uygulamalarini belirleme.
® (Cevrimigi varhgi, markalamayi ve misteri etkilesimini
gelistirmek igin dijital stratejileri uygulama.

Ogrenme ciktilari:
e isletmenizle ilgili farkli dijital stratejileri belirleyin ve analiz
edin.
® (Cevrimigi varliginizi ve misteri etkilesiminizi iyilestirmek
icin dijital stratejileri etkili bir sekilde uygulayin.

Entrecomp Yetkinlikleri:

- Firsat tanima

- Yaraticihik

- Vizyon

- Fikirlere deger verme

- Etik ve surdurdlebilir disinme

Alt modil 1.2

Bashk: Dijital baglamda pazar segmentasyonu

Alt modiil genel bakisi:

Bu alt modil, dijital isletmelerdeki énemlerini vurgulayarak
pazar segmentasyonu tekniklerine odaklanir. Katilimcilar,
Seviye(Orta) dijital ortamda hedef pazarlari nasil belirleyeceklerini ve
tanimlayacaklarini 6grenecekler. Pratik aligtirmalar ve vaka
¢alismalar araciligiyla, Ogrenciler etkili pazar
segmentasyonu  stratejilerini  uygulama  becerilerini
gelistirecek, pazarlama cabalarini kisisellestirmelerini ve
daha biylk is basarisi igin  misteri hedeflemeyi
iyilestirmelerini saglayacaktir.
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Ogrenme hedefleri:
e Dijital ortamda hedef pazarlari belirleme ve
tanimlama becerisini gelistirmek.

e Hedef kitleye daha iyi ulasmak ve hizmet etmek igin
etkili pazar segmentasyon stratejilerini
uygulayabilmek.

Beklenen Ogrenme Ciktilari:

e Dijital girisimlere uygun farkli segmentasyon
stratejilerini analiz edin ve karsilastirin.

e Pazarlama gabalarinizi kisisellestirmek ve musteri
hedeflemenizi iyilestirmek icin segmentasyon
stratejileri uygulayin.

Entrecomp Yetkinlikleri:
- Firsat tanima
- Yaraticilik
- Planlama ve yonetim
- inisiyatif alma
- Deneyim yoluyla 6grenme

Alt modiil 1.3

Bagshk: Dijital bir is plani olusturma

Alt modiil genel bakisi: Bu alt modiilde, 6grenciler kapsamli
bir dijital is planinin bilesenlerini kesfedecekler. Katilimcilar,
belirli is hedeflerine ve ihtiyaglarina gore uyarlanmig
Seviye(Orta) planlarina hedefleri, stratejileri ve bltgcelemeyi nasil entegre
edeceklerini 6grenecekler. Basarili dijital is planlarinin
analizi ve uygulamali etkinlikler yoluyla, 6grenciler kendi
dijital is planlarini is hedeflerine uyacak ve blylimeyi
saglayacak sekilde gelistirme, uyarlama ve iyilestirme
becerisi kazanacaklar

Ogrenme hedefleri:

e Hedefler, stratejiler, blitceleme ve 6lcllebilir
hedefler dahil olmak tzere dijital bir is planinin
temel bilegenlerini anlayin.

e Dijital bir is planini belirli is hedeflerine ve
ihtiyaglarina gore uyarlama yetenegini gelistirmek.

e Etkili dijital is plani 6rneklerini analiz edip
yorumlayarak kendi isletmeniz igin dersler
¢ikarmak.

Beklenen 6grenme giktilar:
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e Dijital is planlarini is hedefleri ve gereksinimleriyle
uyumlu hale getirin.

e Basaril dijital is planlarini degerlendirip iggoriler
¢ikararak kendi planlama ¢abalarini gelistirmek.

Entrecomp Yetkinlikleri:

- Firsat tanima: Plani olustururken isletmeyle ilgili
dijital firsatlari ve pazar egilimlerini belirleme.

- Planlama ve yonetim: Hedefleri, stratejileri ve
bitcelemeyi belirleme dahil olmak lizere dijital is
planini gelistirme ve organize etme.

- inisiyatif alma: Dijital is plani icinde proaktif olarak
yenilik¢i yaklasimlar ve ¢dziimler arama.

- Yaraticilik: Dijital pazarda isletmeyi farkhlastirmak
icin yeni fikirler ve stratejiler Gretme.

- Deneyim yoluyla 6grenme: Etkinligini artirmak igin
geri bildirimlere ve gergek diinya i¢cgorilerine dayali
olarak dijital is planini siirekli olarak iyilestirme.

Alt modil 1.4

Bashk: Dijital girisimler icin araglar ve teknolojiler

Alt modiil genel bakisi: Bu alt modul, katilimcilara dijital
girisimlerle ilgili gesitli gelismis dijital araglar ve teknolojiler
sunar. Ogrenciler, bu aracglar pazarlama, satis, misteri
Seviye(Orta) hizmetleri ve analizler igin kullanma konusunda pratik
beceriler gelistireceklerdir. Alt moddl, dijital operasyonlari
optimize etmek igin dogru araglari se¢gmenin ve entegre
etmenin 6nemini vurgular, bu teknolojilerin is verimliligini
ve etkinligini nasil artirabilecegine dair uygulamal deneyim
ve i¢goriler sunar.

Ogrenme hedefleri:
e Popiiler dijital araglari ve platformlari kullanmada
pratik beceriler gelistirmek.
e Birisletmenin dijital operasyonlarini optimize
etmek igin dogru araglari ve teknolojileri segme ve
entegre etme yetenegi olusturmak.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::

e Popiiler dijital araglar ve platformlarla uygulamal
deneyim kazanin.

e Sirketinizin dijital operasyonlarini gelistirmek igin
uygun arag ve teknolojileri segin ve entegre edin.

Girigim SirketiYetkinlikleri:
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- Teknolojik Beceriler: Dijital Araglar ve Teknolojiler -
Dijital girisimler igin gerekli olan gesitli dijital
araglari ve teknolojileri kullanmada yeterlilik
gelistirme.

- Firsat tanima: Tanima - s siireclerini ve sonuglarini
gelistirmek igin belirli araglari ve teknolojileri
kullanma firsatlarini belirleme.

- Inisiyatif alma: inisiyatif ve Girisimcilik - is
verimliligini ve rekabet glicinl artirmak igin yeni
dijital araglari ve teknolojileri kesfetme ve
benimseme inisiyatifi alma.

- Planlama ve yonetim: Planlama ve Yonetim - Dijital
araglarin ve teknolojilerin is cergevesi iginde
entegrasyonunu ve uygulanmasini stratejik olarak
planlama ve yonetme.

- Dijital iletisim: Dijital iletisim - Dijital girisimler
icinde gorevleri ishirligi yapmak, koordine etmek ve
yuridtmek igin dijital araglari ve teknolojileri
kullanarak etkili bir sekilde iletigim kurma.
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MODUL-3: Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)

Konu: Arama
Motoru
Optimizasyonu
(SEO))

Siire (ah olarak): 4-6 akademik saat

Hedef kitle: Gogmen kodkenli yetiskinlerle ¢calisan yetiskin egitimcileri

Egitim metodolojisi: Egitim metodolojisi, 6rneklerle desteklenen teorik girdiden olusur.
Bunlar iyi uygulama érnekleri veya pratik araglarin sunumu olabilir. Ogrenenler, bilgi
aktarimindan yararlanmanin yani sira, yeteneklerini gelistirme firsatina da sahiptir.

Seviye: Temel

Ogrenme hedefleri:
1.1.: SEO diinyasina giris

e SEO terimini tanimlayin.

e SEO'nun gevrimici pazarlamanin
bir pargasi oldugunu anlayin.

e SEO uygulamalarinin gevrimigi
gorunurlik Gzerindeki etkisini
anlayin.

e SEO'nun amacini 6grenin.

e SEO'nun kendi isletmeniz igin
faydalarini analiz edin.

1.2.: Basa don — Arama motoru?

® Arama motorlarinin terimini ve

amacini tanimlayin.

e SEO'nun ana slireglerinden birini
anlayin: Tarama.

e SEO'nun ana slireglerinden birini
anlayin: Dizinleme.

e SEO'nun ana slireglerinden birini
anlayin: Siralama.

® Birinin isletmesiigin tarama,
dizine ekleme ve siralamanin
onemi konusunda farkindalik
yaratin.

1.3..: Hedef kitlenizi taniyin

® Anahtar kelime terimini ve
SEQ'daki farkh anahtar kelime
tirlerini tanimlayin.

e Anahtar kelime analiz siirecinde
hedef grup analizine duyulan
ihtiya¢ konusunda farkindaligi
artirin.

e Farkli arama motorlarini tanimak.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::
1.1.: SEO diinyasina giris

e Ogrenciler SEO ve amaci hakkinda ilk
bakis agisini edinirler.

® Bu modiliin sonunda 6grenciler SEO'nun
isletmeleri icin Gneminin daha fazla
farkina varacaklardir.

1.2.: Basa don — Arama motoru?

e Ogrenenler arama motorlarinin temel
islevlerini ve hedeflerini tanimlayabilir.

e Ogrenenler tarama, dizinleme ve
siralama dahil olmak tizere SEO'nun
temel sureglerini belirleyebilir.

e Ogrenenler bu siireclerin isletmelerinin
gevrimigi gorinirligu agisindan énemini
degerlendirebilecek ve arama sonuglari
uzerindeki etkilerini anlayabilecektir.

1.3..: Hedef kitlenizi taniyin

e Ogrenciler farkl anahtar kelime tiirlerini
ve SEQ'daki rollerini anlayarak, bunlarin
onemi hakkinda daha genel bir anlayis
kazanirlar.

e Ogrenciler hedef kitle analizine
odaklanarak SEO g¢abalarinin stratejik
yonini ve bunlari hedef kitleye gére
uyarlamanin énemini anlayacaklardir.

e Ogrenciler yalnizca anahtar kelimeler ve
bunlarin web sitesi gérinurligu
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® Anahtar kelimelerin bir web
sitesinin aranabilirligini nasil
etkiledigini anlayin.

® Google Keyword Planner gibi
anahtar kelime analizi igin farkh
araglari (licretsiz ve Ucretli)
Ogrenin.

1.4.: Cevrimici goriiniirliige giden yollar

e SEO stratejisindeki en onemli
adimlara genel bir bakis elde edin.

e SEO'nun temel prensiplerini
tanimlayin.

e SEQO'da yeni baglayanlar igin uygun
pratik ipuglari edinin.

e En iyi uygulama o&rneklerini
Ogrenin

1.5.: ipuclari ve Piif Noktalari

e SEO stratejisindeki en 6nemli
adimlara genel bir bakis elde edin.

e SEO'nun temel prensiplerini
tanimlayin.

e SEO'da yeni basglayanlar igin uygun
pratik ipuglari edinin.

® Eniyi uygulama 6rneklerini
o0grenin.

uzerindeki etkileri hakkinda teknik bilgi
edinmekle kalmayacak, ayni zamanda
etkili anahtar kelime analizi igin araglar
ve yontemler hakkinda da bilgi
edineceklerdir.

1.4.: Cevrimici goriiniirliige giden yollar
e Ogrenciler, web sitesi optimizasyonu igin
saglam bir temel saglamak amaciyla
SEQO'nun temel prensiplerini tanimlayip
anlayabilecekler.

e Ogrenciler, pratik ve basarili stratejiler
gelistirmek ve uygulamak igin SEO'nun
hem teorik hem de pratik yonlerini
birlestirebilecekler.

1.5.: ipuclari ve Piif Noktalari

e Ogrenciler, etkili bir SEO stratejisinin
temel prensipleri ve adimlari hakkinda
kapsamli bir anlayisa sahip olacaklar.

e Ogrenciler SEO hakkinda hem teorik hem
de pratik bilgi edinecek, bu sayede
optimizasyon dnlemlerini basariyla
uygulayabilecek ve en iyi uygulama
orneklerini uygulayabilecekler.

Daha fazla bilgi:
Anahtar Soézciikler:
Entrecomp yeterlilikleri
- Planlama ve yonetim
- Fikirlere deger verme
- Etik ve surdurdlebilir disinme
- Oz farkindalik ve 6z yeterlilik
- Yaraticilik
- Vizyon
- Deneyim yoluyla 6grenme
- Firsatlari fark etme
- inisiyatif almak

Alt Tmodiil 1.1.SEO diinyasina giris

Bashk: SEO diinyasina giris

Alt modiil genel bakisi: Bu modilde, 6grenciler SEO'nun isletmeleri
icin dnemini ve faydalarini anlayacaklardir. SEO uygulamalarinin
cevrimigi gorinurlik Uzerindeki etkisini anlayacaklar ve SEO'nun
Seviye: Temel arama motoru siralamalarini iyilestirme amacini taniyacaklardir.

anlayin.

Ogrenme hedefleri:
e SEO terimini tanimlayin.
e SEO'nun gevrimigi pazarlamanin bir pargasi oldugunu
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e SEO uygulamalarinin gevrimigi gortinurlik Gzerindeki
etkisini anlayin.

e SEO'nun amacini 6grenin.

e SEO'nun kendi isletmeniz igin faydalarini analiz edin.

Girisim Sirketi Yeterlilikler:
e Planlama ve yonetim
e Fikirlere deger verme
e Etik ve strdurilebilir digiince
e Oz farkindalik ve 6z yeterlilik

Alt modiil 1.2.Basa don — Arama motoru?

Baslik: Basa dén — Arama motoru?

Alt modiil genel bakigi: Bu modiilde, 6grencilere 6ncelikle
arama motorlarinin  kavrami ve amaci tanitilir:  Arama
motorlarinin nasil galistigini ve neden o6nemli olduklarini
O0grenecekler. Farkh arama motorlariyla tanisacaklar ve
aralarindaki farklari anlayacaklar. Ayrica, arama motorlarinin lg
temel bileseni olan tarama, dizinleme ve siralama konusunda
da yonlendirilecekler. Sonunda, Ogrenciler bu bilesenleri
isletmelerinin ¢evrimigi gorunurligund iyilestirmek igin nasil
kullanabilecekleri konusunda iyi bir anlayisa sahip olacaklar.

Ogrenme hedefleri:

® Arama motorlarinin terimini ve amacini tanimlayin.
Farkli arama motorlarini tanimak.
SEQ'nun ana siireglerinden birini anlayin: Tarama.
SEQ'nun ana siireglerinden birini anlayin: Dizinleme.
SEQ'nun ana siireglerinden birini anlayin: Siralama.
isletmeniz icin tarama, indeksleme ve siralama
islemlerinin Gnemi konusunda farkindalik yaratin.

Seviye: Temel

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Planlama ve yonetim
e Fikirlere deger verme
e Etik ve strdurilebilir digiince
e Oz farkindalik ve 6z yeterlilik

Alt modiil 1.3. Hedef kitlenizi taniyin

Baslik: Hedef kitlenizi taniyin

Alt modil genel bakisi: Bu modil, Arama Motoru
Optimizasyonunun (SEO) temel kavramlarini dgretir. Ogrenciler
Seviye: Temel "anahtar kelimeler" terimini tanimlayabilir ve SEO'daki farkli
anahtar kelime tiirleri arasinda ayrim yapabilir. Anahtar kelime
analiz surecinde hedef kitle analizinin 6dnemini vurgular ve
anahtar kelimelerin bir web sitesinin aranabilirligini nasil
etkiledigini gosterir. Ayrica Google Anahtar Kelime Planlayicisi
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da dahil olmak lzere anahtar kelime analizi igin gesitli lcretsiz
ve Ucretli araglar sunar.

Ogrenme hedefleri:

® Anahtar kelime terimini ve SEO'daki farkl anahtar
kelime tirlerini tanimlayin.

® Anahtar kelime analiz siirecinde hedef grup analizine
duyulan ihtiya¢ konusunda farkindaligi artirin.

® Anahtar kelimelerin bir web sitesinin aranabilirligini
nasil etkiledigini anlayin.

® Google Keyword Planner gibi anahtar kelime analizi igin
farkli araglari (licretsiz ve Ucretli) 6grenin.

Entrecomp Yetkinlikleri:
e Yaraticihk
e Vizyon
e Fikirlere deger verme
e Deneyim yoluyla 6grenme

Alt modiil 1.4. Cevrimigi Goriinuirlige Giden Yollar

Bashik: Cevrimigi gorinurlige giden yollar

Alt modiil genel bakisi: Bu modil, SEO'nun iki ana bilesenine
kapsamli bir bakis saglar: sayfa i¢i ve sayfa disi optimizasyon.
Metin, video, resimler, baglantilar, meta etiketler ve URL yapisi
dahil olmak uzere tim ilgili igerik olusturma faktorlerinin
analizini kapsar. Ayrica sayfa yikleme hizi, mobil kullanilabilirlik
ve site haritasi entegrasyonu gibi basarili sayfa i¢i SEO'nun tim
teknik yonlerini kapsar. SEO igin geri baglantilarin énemini ve
sayfa disi optimizasyon igin sosyal sinyallerin roltini anlamaya
Ozel dikkat gosterilir.

Ogrenme hedefleri:

e SEO'nun iki ana bilesenini 6grenin: Sayfa ici ve sayfa digi
optimizasyon.

e cerik olusturmada yer alan tiim faktérlerin analizi
(metin, video, resimler, baglantilar, meta etiketler, URL
yapisi, vb.).

e Basarili sayfa ici SEO igin tim teknik faktorlerin analizi
(sayfa hizi, mobil uyumluluk, site haritasi, ...)

® Geri baglantilarin SEO igin 6nemini anlayin.

e Sosyal isaretlerin off-page SEO igin dnemini anlayin.

Seviye: Temel

Entrecomp Yetkinlikleri:
e Vizyon
e Deneyimle Ogrenme
e Fikirlere deger verme
e Oz farkindalik ve 6z yeterlilik

IncludeUp- Inclusive Digital Entrepreneurship

Project nr. 2022-1-BE02-KQ220-ADU-000085009
Co-funded by

the European Union




Alt modiil 1.5. ipuglar ve Piif Noktalari

Baslik: ipuglari ve Piif Noktalar

Alt modiil genel bakigi: Bu alt modiilde, 6grenciler en iyi SEO
stratejisi icin atilmasi gereken en o6nemli adimlarin genel
bakisini/6zetini alacaklardir. Bu kisa kilavuz ayrica SEO
konusunda yeni baslayanlar igin ipuglari da igerir.

Ogrenme hedefleri:
e SEO stratejisindeki en dnemli adimlara genel bir bakis

elde edin.
Seviye: Temel e SEO'nun temel prensiplerini tanimlayin.
e SEQO'da yeni baslayanlar igin uygun pratik ipuglari
edinin.

e Eniyi uygulama 6rneklerini 6grenin.

Entrecomp Yetkinlikleri:
e Vizyon
e Planlama ve Yonetim
e Deneyim yoluyla 6grenme
e Firsatlari tespit etme
e inisiyatif almak
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MODUL-3: Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)

Konu: Arama Motoru
Optimizasyonu (SEO)

Siire (ah olarak): 8
akademik saat

Hedef kitle: Gogmen kodkenli yetiskinlerle ¢calisan yetiskin egitimcileri

Egitim metodolojisi: Egitim metodolojisi, 6rneklerle desteklenen teorik girdiden olusur.
Bunlar iyi uygulama érnekleri veya pratik araglarin sunumu olabilir. Ogrenenler, bilgi
aktarimindan yararlanmanin yani sira, yeteneklerini gelistirme firsatina da sahiptir.

Seviye: Orta

Ogrenme hedefleri:
1.1.: SEO diinyasina giris

uzerindeki etkisini anlayin.

1.2.: Hedef kitlenizi taniyin

uygulayin.

1.3.: SEO Temelleri: Sayfa ici ve Sayfa Disi

Stratejiler

e Sayfaici SEO ve sayfa disi SEO
terimlerini tanimlayin.

e Sayfaici ve sayfa disi SEO'nun
onemini anlayin.

e Sayfaici SEO'nun gekirdegi olarak
icerigin 6nemi konusunda farkindalk
yaratin.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::
1.1.: SEO diinyasina giris

® Arama motoru terimini tanimlayin ve e Ogrenciler SEO ve amaci
ornekler verin. hakkinda ilk bakis agisini
e SEO terimini tanimlayin. edinirler.
® (Cevrimigi pazarlamada SEO'nun énemini ° Bt’ mO(?iqun sonund_a )
ogrenciler SEO'nun isletmeleri
aciklayin. e .
icin 6neminin daha fazla
[ J SEOInUn faydalarlnl be“rleyin. farkina Varacaklard”'_
® SEO uygulamasinin gevrimici gorinarlik | 1.2 : Hedef kitlenizi taniyin

e Ogrenciler, daha genis bir
anlayis tabani saglamak igin

e Anahtar kelime terimini ve SEO'daki farkli SEO'daki anahtar kelimelerin
anahtar kelime tirlerini tanimlayin. ve tirlerinin temel

e Anahtar kelimelerin bir web sitesinin kavramlarini tanimlayip
aranabilirligini nasil etkiledigini anlayin. agiklayabilecekler.

e SEO'da hedef grup analizinin 6nemi ® Ogrenciler, anahtar kelimeler
konusunda farkindalik yaratin. ile web sitesi gorinurliga

o ] arasindaki etkilegimleri

° He.def grubunuzu ve ihtiyaglarini analiz aciklayabilecek ve béylece SEO
edin. stratejisinde anahtar

e Anahtar kelime analiz yéntemlerini kelimelerin 6nemini daha iyi

anlayabileceklerdir.

e Ogrenciler, hedef kitlelerinin
ihtiyaglarini anlayarak ve
iceriklerini hedefli bir sekilde
optimize etmek igin uygun
anahtar kelime analiz
yontemlerini uygulayarak, SEO
uygulamalarinda hedef kitle
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e icerik olusturmada yer alan tiim
faktorleri uygulayin (metin, video,
resimler, baglantilar, meta etiketler,
URL yapisi,...)

e Basarili sayfa ici SEO igin tim teknik
faktorleri uygulayin (sayfa hizi, mobil
uyumluluk, site haritasi,...)

e SEO icin geri baglantilarin énemini
anlayin.

e Yiksek kaliteli geri baglantilar
olusturma yontemlerini 6grenin.

e Sayfa disi SEO igin sosyal isaretlerin
onemini anlayin.

1.4.: SEO'nuzu artirin: izleme Kolaylastirildi

SEO izlemenin neden énemli oldugunu
aciklayin.

Dizenli SEO izlemenin avantajlarini
adlandirin.

KPI (Temel Performans Gostergeleri)
terimini tanimlayin

En 6nemli sayfa ici KPI'lari degerlendirin
(organik trafik, anahtar kelime siralamasi,
sayfada gecirilen ortalama siire, hemen
¢tkma orani)

En dnemli sayfa disi KPI'lari degerlendirin
(geri baglanti kalitesi ve miktari)

En 6nemli genel KPI'lari degerlendirin
(sayfa yiikleme siiresi, Google'da
dizinleme, mobil kullanici deneyimi)

SEO izleme igin araglari uygulayin.

1.5.: ipuclan ve Piif Noktalari

SEO stratejisindeki en 6nemli adimlara
genel bir bakis elde edin.

SEO'nun temel prensiplerini tanimlayin.

SEQ'da yeni baglayanlar igin uygun pratik
ipuglari edinin.

En iyi uygulama 6rneklerini 6grenin.

1. 3.: SEO Temelleri: Sayfa ici ve Sayfa

analizinin 6nemini taniyip
uygulayabileceklerdir.

Disi Stratejiler

Ogrenciler, sayfa ici SEO'nun
temel 6nemini anlayabilecek
ve arama motorlarinda web
sitelerinin goranlrlGgi ve
siralamasiyla olan iliskisini
taniyabileceklerdir.

Ogrenciler, kaliteli igerigin
etkili sayfa ici SEO'nun
merkezinde oldugunu kapsamli
bir sekilde anlayacak ve farkli
medya formatlarini ve
Ogelerini dikkate alarak igerik
olusturma ve optimize etme
stratejileri formile
edebileceklerdir.

Ogrenciler, web sitelerinde
optimum gorunurlik ve
kullanici deneyimi saglamak
icin basarili sayfa i¢i SEO igin
onemli olan tim ilgili
faktorleri, hem igerik hem de
teknik, uygulayabilecek ve
entegre edebileceklerdir.

Ogrenciler, sayfa disi SEO gibi
karmasik kavramlari tanimlayip
aciklayabilecek ve bunlarin
genel arama motoru
optimizasyonu stratejisindeki
Onemini anlayabileceklerdir.

Bir web sitesinin
gorundrlGgini artirmak igin
yuksek kaliteli geri baglantilar
uretmenin farkli ydontemlerini
belirleyip
uygulayabileceklerdir.

Bir web sitesinin siralamasini
etkileyen faktorleri anlayin ve
sosyal sinyallerin ve geri
baglantilarin arama motoru
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siralamalarinda nasil bir rol
oynadigini analiz edebilin.

1.4.: SEO'nuzu artirin: izleme
Kolaylastirildi
e Ogrenciler SEO izlemenin
onemini anlar ve dizenli
izlemenin bir web sitesinin
basarisi icin neden 6nemli
oldugunu agiklayabilir.

e Ogrenciler diizenli SEO
izlemenin faydalarini
belirtebilecek ve bir web
sitesinin performansi
uzerindeki etkisini
vurgulayabilecek, gelismis
goranarlak, trafik ve dénisiim
oranlari gibi faydalari
vurgulayabilecektir.

e Ogrenciler hem sayfa ici hem
de sayfa distilgili SEO KPI'larini
ve genel KPI'lari tanimlayip
degerlendirebilecek ve bunlari
izlemek ve analiz etmek igin
araglari etkili bir sekilde
kullanabilecektir.

1.5. : ipuclari ve Piif Noktalari
e Gain an overview of the most
important steps in SEO
strategy.

o Define the fundamental
principles of SEO.

® Acquire practical tips suitable
for beginners in SEO.

® Know best practice examples.

Daha fazla bilgi:
Anahtar Soézciikler:
Entrecomp yeterlilikleri

- Planlama ve yonetim
- Fikirlere deger verme
- Etik ve surdurdlebilir disinme

- Oz farkindalik ve 6z yeterlilik
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- Yaraticilik

- Gorus

- Deneyim yoluyla 6grenme
- Firsatlari tespit etme

- inisiyatif almak

Alt modiil 1.1. SEO diinyasina girisg

Bashk: SEO diinyasina giris

Subodiil Genel Bakig: Bu alt modulde, 6grenciler arama motoru
optimizasyonu temasi hakkinda ilk fikir edinir. Kendi isleri igin SEO
ihtiyacinin farkindaligini artiracaklar.

Ogrenme hedefleri:

® Arama motoru terimini tanimlayin ve érnekler verin.
e SEO terimini tanimlayin.
Seviye: Orta ® (Cevrimigi pazarlamada SEO'nun 6nemini agiklayin.
e SEO'nun faydalarini belirleyin.
® SEO uygulamasinin gevrimigi gortnurlik Gzerindeki
etkisini anlayin.
Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
® Planlama ve yonetim
e Fikirlere deger verme
e Etik ve sUrdirilebilir diglince
e Oz farkindalik ve 6z yeterlilik
Alt modiil 1.2.Hedef kitlenizi taniyin
Baslik: Hedef kitlenizi taniyin
Alt modiil genel bakigi: Bu alt modil SEO'nun en 6nemli
yonlerinden biri olan anahtar kelimelere odaklanir. Teorik
girdiye ek olarak, anahtar kelime analizi igin yontemler ve
araclar agiklanir. Ogrenciler hedef kitlelerini ve ihtiyaglarini
dikkate alarak bir anahtar kelime analizinin nasil
gerceklestirilecegini 6grenecekler.
Seviye: Orta Ogrenme hedefleri:

® Anahtar kelime terimini ve SEO'daki farkl anahtar
kelime turlerini tanimlayin.

® Anahtar kelimelerin bir web sitesinin
aranabilirligini nasil etkiledigini anlayin.

e SEQO'da hedef grup analizinin 6nemi konusunda
farkindalik yaratin.

e Hedef grubunuzu ve onlarin ihtiyaglarini analiz
edin.

® Anahtar kelime analiz yontemlerini uygulayin.
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® Google Keyword Planner gibi anahtar kelime
analizi igin farkli araglar (Ucretsiz ve Ucretli)
Ogrenin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Yaraticihk
e \izyon
e Fikirlere deger verme
e Deneyim yoluyla 6grenme

Alt modiil 1.3. SEO Temelleri: Sayfa ici ve Sayfa Disi Stratejiler

Baslk: SEO Temelleri: Sayfa i¢i ve Sayfa Disi Stratejiler

Alt modiil genel bakisi: Bu boélim, sayfa ici ve sayfa disi
SEO'nun kapsaml bir sekilde anlasiilmasina odaklanir. Bir web
sitesini arama motorlari igin optimize etmenin temel yonlerini
ogretir. Ogrenciler, sayfa ici SEO'nun cekirdegi olarak icerik
olusturmayi anlayacaklardir. Ayrica, teknoloji her web sitesinin
arkasindaki kod oldugundan teknik yonlere de odaklanir. Daha
fazla 6grenci, web sitesinin arama motoru siralamalarini
artirmak igin bir web sitesinin disinda gergeklestirilen
faaliyetleri 6grenecektir. Her sey sayfa disi SEO ile ilgilidir.
Odak noktasi geri baglantilar olsa da, bir web sitesinin
siralamasini etkileyen diger faktorler de bu modilde dikkate
alinacaktir.

Ogrenme hedefleri:

e Sayfaici SEO ve sayfa disi SEO terimlerini
tanimlayin.

Seviye: Orta e Sayfaici ve sayfa disi SEO'nun 6nemini anlayin.

e Sayfaici SEO'nun gekirdegi olarak igerigin 6nemi
konusunda farkindalk yaratin.

e icerik olusturmada yer alan tiim faktorleri
uygulayin (metin, video, resimler, baglantilar,
meta etiketler, URL yapisi,...)

® Basarili sayfa ici SEO igin tim teknik faktorleri
uygulayin (sayfa hizi, mobil uyumluluk, site
haritasi,...)

e Geri baglantilarin SEO igin 6nemini anlayin.

e Yiksek kaliteli geri baglantilar olusturma
yontemlerini 6grenin.

® Sosyal isaretlerin off-page SEO igin dnemini
anlayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e \izyon
Deneyimle Ogrenme
Fikirlere deger verme
Oz farkindalik ve 6z yeterlilik
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Alt modiil.4.SEO'nuzu Artirin: izleme Kolaylastirildi

Baslik: SEO'nuzu Artirin: izleme Kolaylastirild

Alt modil genel bakigi: Bu alt modilde, 6grenciler SEO
stratejilerini dizenli olarak iyilestirmek icin gereken tim
girdileri alacaklardir. Odak noktasi KPI'lardir, 6zellikle de en
onemli sayfa igi, sayfa disi ve genel KPI'lari degerlendirmektir.
Diger 6grenciler dizenli izleme siirecini destekleyen farkli
araglari 6grenirler.

Ogrenme hedefleri:

e SEO izlemenin neden 6nemli oldugunu agiklayin.

e Ddizenli SEO izlemenin avantajlarini adlandirin.

e KPI (Temel Performans Gostergeleri) terimini
tanimlayin

Level: Intermediate e En Oonemli sayfa ici KPI'lari degerlendirin (organik
trafik, anahtar kelime siralamasi, sayfada gegirilen
ortalama siire, hemen ¢ikma orani)

e En 6nemli sayfa disi KPI'lari degerlendirin (geri
baglanti kalitesi ve miktari)

e En 6nemli genel KPI'lari degerlendirin (sayfa
ylikleme siiresi, Google'da dizinleme, mobil
kullanici deneyimi)

e SEO izleme igin araglari uygulayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
® Firsatlari tespit etmek
e \izyon
e Fikirleri degerlendirmek
e Deneyim yoluyla 6grenme

Alt modiil 1.5. ipuglari ve Piif Noktalari

Baslik: ipuglari ve Piif Noktalar

Alt modiil genel bakisi: Bu alt modilde, 6grenciler en iyi SEO
stratejisi igin atilmasi gereken en 6nemli adimlarin genel
bakisini/6zetini alacaklardir. Bu kisa kilavuz ayrica SEO
konusunda yeni baslayanlar igin ipuglari da igerir.

Seviye: Orta Ogrenme hedefleri:

e SEO stratejisindeki en 6nemli adimlara genel bir
bakis elde edin.

e SEO'nun temel prensiplerini tanimlayin.

e SEQO'da yeni baslayanlar igin uygun pratik ipuglari
edinin.

e Eniyi uygulama 6rneklerini 6grenin.
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Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e \izyon
e Planlama ve Yonetim
e Deneyim yoluyla 6grenme
e Firsatlari tespit etme
e inisiyatif almak
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MODUL 3: E-TiICARET

Ders:

E-TICARET

Siire (ah cinsinden): 6 akademik saat

Hedef kitle: YETISKINLER, YETISKIN EGITMENLER, KOLAYLASTIRICILAR.

Giris

Bu modiilde, 6grenciler e-ticaretin temellerini kesfedecek, manzarayi, faydalari ve bir e-
ticaret isi kurmanin temel adimlarini anlayacaklar. Odaklanmis dersler araciligiyla, katilimcilar
dijital pazarda gezinmek igin temel bilgi ve pratik beceriler kazanacaklar.

Seviye : Temel

Ogrenme hedefleri:
E-ticaretin temel kavramlarini e Ogrenciler e-ticaret ortamini ve &nemini

ve 6nemini anlayin.

E-ticaret isi kurmanin e Ogrenciler bir e-ticaret isletmesi kurma

adimlarini belirleyin.

E-ticarette farkli is modellerini e Ogrenciler farkli e-ticaret is modellerini ve

taniyin.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::

anladiklarini gésterecekler.

surecini ana hatlariyla agiklayabilecekler.

bunlarin 6zelliklerini tanimlayacaklar.

etmek, Planlama ve yonetim.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama, E-Ticaret, Online is, Pazar Arastirmasi, is Modelleri.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: inisiyatif almak, Deneyimleyerek 6grenmek, Firsatlari fark

Alt modiil 3.1 E-Ticaret Manzarasina Genel Bakis

Seviye : Temel

Bashk: E-Ticaret Manzarasina Genel Bakis

Alt modiil genel bakisi :

This submodule introduces learners to the history and evolution
of e-commerce, highlighting key trends and the global impact of
digital marketplaces.

Learning goals:

Understand the historical context and evolution of e-
commerce.
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e Recognize the global impact and current trends in e-
commerce.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

Spotting opportunities, Learning through experience.

Submodule 3.2 Setting Up an E-Commerce Business

Baslik: Setting Up an E-Commerce Business

Alt modiil genel bakisi :

Learners will explore the essential steps in establishing an e-
commerce business, from identifying a niche market to creating
a business plan and choosing the right e-commerce platform.

Ogrenme hedefleri:

Seviye : Temel
e Identify a profitable niche market and develop a

business plan.

e Understand the various e-commerce platforms and
their features

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

Taking initiative, Planning and management.

Submodule 3.3 Importance and Benefits of E-Commerce

Bashk:

Importance and Benefits of E-Commerce

Alt modiil genel bakisi :

This submodule discusses the significance of e-commerce in the
modern economy and the benefits it offers to businesses and
consumers alike.

Ogrenme hedefleri:

Seviye : Temel e Understand the importance of e-commerce in the
global economy.

e Identify the benefits of e-commerce for businesses and
consumers.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri: Spotting opportunities, Vision.
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Alt Modiil 3.4 E-Ticaret Platformu Segimi

Seviye : Temel

Bashk:

E-Ticaret Platformu Segimi

Alt modiil genel bakisi :

Ogrenciler farkl e-ticaret platformlarini kesfedecek, ézelliklerini
karsilastiracak ve is ihtiyaglari igin en iyi platformu nasil
sececeklerini anlayacaklar.

Ogrenme hedefleri:

e (Cesitli e-ticaret platformlarini karsilastirin.

e Iisletmenizicin dogru platformu secerken bilingli kararlar
ahn.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Planlama ve yoénetim, inisiyatif
alma.

Alt Modiil 3.5 Mobil Duyarhligi Saglama

Seviye : Temel

Baslik:Mobil Duyarlligi Saglama

Alt modiil genel bakigi :Glinlimizin dijital ortaminda, giderek
artan sayida tiiketicinin gevrimigi gezinmek ve alisveris yapmak
icin mobil cihazlari kullandigi bir e-ticaret web sitesi igcin mobil
uyumlulugun saglanmasi hayati 6nem tasimaktadir. Mobil
uyumluluk, bir web sitesinin akilli telefonlar ve tabletler de dahil
olmak Uzere gesitli ekran boyutlarinda ve cihazlarda diizgiin bir
sekilde uyarlanma ve gorintilenme yetenegini ifade eder.

Ogrenme hedefleri:

e Mobil uyumlulugu garanti altina almak igin stratejiler
uygulayin.

e E-ticaret siteleri igcin mobil uyumlulugun énemini
anlayin.

IncludeUp- Inclusive Digital Entrepreneurship

Project nr. 2022-1-BE02-KQ220-ADU-000085009

Co-funded by
the European Union




Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Planlama ve y&netim, inisiyatif
alma

Submodule 3.6 Enhancing User Experience (UX) and User Interface (Ul)

Bashk:

Kullanici Deneyimini (UX) ve Kullanici Araylzini (Ul) Gelistirme

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, sezgisel gezinme, mobil uyumluluk, gérsel gekicilik,
basitlestirilmis 6deme siiregleri ve kisisellestirmeye odaklanarak
kusursuz ve ilgi ¢ekici bir alisveris deneyimi yaratma stratejilerini
ele almaktadir.

Seviye : Temel

Ogrenme hedefleri:

e UXve Ul'yi gelistirmeye yonelik stratejiler uygulayin.

e Mobil uyumlulugun ve hizli yikleme hizlarinin 6nemini
anlayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Creativity, Spotting opportunities,
Planning and management

Alt Modiil 3.7 E-Ticaret icin Web Sitesi Giivenligi ve SSL Sertifikalari

Bashk:

E-Ticaret icin Web Sitesi Giivenligi ve SSL Sertifikalari

Alt modiil genel bakisi :

Ogrenciler web sitesi giivenliginin &nemini ve SSL sertifikalarinin
cevrimigi islemleri nasil korudugunu, veri gizliligini, batinltgin
ve gergekligini nasil sagladigini anlayacaklar.
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Ogrenme hedefleri:

Seviye : Temel e Glvenli gevrimigi islemler igin SSL sertifikalarini
uygulayin.

e Midsteri glivenini olusturmada web sitesi giivenliginin
roliinU anlayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Planlama ve yonetim, Deneyim
yoluyla 6grenme

Alt Modiil 3.8 Odeme isleme ve Lojistik

Bashk:
Odeme isleme ve Lojistik

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modil cesitli 6deme ag gecidi seceneklerini, islem
yonetimini, ddeme glvenligini ve etkili génderim stratejilerini
inceler.

Ogrenme hedefleri:
e E-ticaret isletmeniz igin dogru 6deme ag gecidini segin.

. e Glvenli 6deme isleme sistemlerini uygulayin.
Seviye : Temel

e Etkili nakliye stratejileri gelistirin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Planlama ve ynetim, inisiyatif alma.

Alt Modiil 3.9 E-Ticarette Gelecekteki Trendler

Bashk:
E-Ticarette Gelecek Trendler

Alt modiil genel bakisi :

Ogrenciler, yapay zeka, artirilmis gerceklik/sanal gerceklik, sesli
ticaret, surdurulebilirlik ve ¢ok kanalli entegrasyon gibi
gelecekteki trendleri analiz ederek bunlarin e-ticaret sektori
uzerindeki potansiyel etkilerini anlayacaklar.

Ogrenme hedefleri:
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e Gelecekteki trendleri ve bunlarin e-ticaret Gzerindeki
Seviye : Temel etkilerini degerlendirin.

e Ortaya c¢ikan trendlere uyum saglamak igin stratejiler
gelistirin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Vizyon, Firsatlari tespit etme,
Planlama ve yonetim

Alt Modiil 3.10 E-Ticaret Basarisi igin ipuglari ve Piif Noktalari

Bashk:

E-Ticaret Basarisi icin ipuglari ve Pif Noktalar

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, nis tanimlama, platform segimi, UX optimizasyonu,
SEO, glvenlik ve mugteri destegine odaklanarak basarili bir e-
ticaret isi kurmak igin pratik ipuglari ve puf noktalari saglar.

Ogrenme hedefleri:

e E-ticarette basari icin pratik stratejiler uygulayin.

e Bliyume ve sirdirulebilirlik igin e-ticaret operasyonlarini

Seviye : Temel
v optimize edin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Yaraticilik, Deneyim yoluyla
dgrenme, inisiyatif alma
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MODULE 3: E-COMMERCE

Konu: Siire (ah olarak): 6 akademik saat
E-TICARET

Hedef kitle: YETISKINLER, YETISKIN EGITMENLER, KOLAYLASTIRICILAR.

Giris

Bu modiilde, 6grenciler e-ticaretin orta diizey yonlerini kesfedecek, mevcut durum, sektor trendleri
ve gevrimigi is basarisini saglayan araglar ve stratejiler hakkinda derin bir anlayis kazanacaklar..

Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri: Beklenen Ogrenme Ciktilar::

o E-ticaretin evrimini ve mevcut ° Oérenciler e-ticaret ortamini  ve o6nemini

manzarasini anlayin. anlayacaklardir.

e Farkli e-ticaret is modellerini Ogrenciler bir e-ticaret isletmesi kurma siirecini
kesfedin. ana hatlariyla agiklayabileceklerdir.

® Bir e-ticaret isletmesi kurmak Ogrenciler farkli e-ticaret is modellerini ve
icin gerekli adimlari 6grenin. Ozelliklerini belirleyeceklerdir.

e Kullanici deneyimini (UX) ve Ogrenciler UX ve Ul'yi gelistirmek icin stratejiler
kullanici araylzinu () uygulayacaklardir.
gelistirmek igin  stratejileri e Ogrenciler islemleri ve 6deme giivenligini etkili bir
kesfedin. sekilde yoneteceklerdir.

e (Odeme isleme ve lojistik icin en e Ogrenciler nakliye stratejileri gelistirecek ve

iyi uygulamalari belirleyin. uygulayacaklardir.
e E-ticaretteki gelecekteki e Ogrenciler gelecekteki egilimleri ve bunlarin e-
egilimleri analiz edin. ticaret Uzerindeki etkilerini degerlendireceklerdir.
e Vaka galismalari ve alistirmalar
yoluyla pratik bilgileri
uygulayin.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama, E-Ticaret, Cevrimigi is, Pazar Arastirmasi, is Modelleri, UX,
Ul, Odeme isleme, Lojistik, Gelecek Trendleri

Entrecomp Yetenekleri: inisiyatif alma, Deneyim yoluyla 6grenme, Firsatlari tespit etme,
Planlama ve yonetim
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Alt Modiil 3.1 E-Ticaret Manzarasina Genel Bakig

Bashk: E-Ticaret Manzarasina Genel Bakis

Alt modiil genel bakisi :
Bu alt modiil, 6grencilere e-ticaretin tarihini ve evrimini tanitmakta,

Seviye : Orta dijital pazar vyerlerinin temel egilimlerini ve kiiresel etkisini
vurgulamaktadir.
Ogrenme hedefleri:
e E-ticaretin tarihsel baglamini ve evrimini anlayin.
e E-ticaretin kiiresel etkisini ve glincel trendlerini taniyin.
Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Firsatlari fark etmek, Deneyimleyerek 6grenmek.
Alt Modiil 3.2 E-Ticaret isletmesi Kurma
Baslk: E-Ticaret isletmesi Kurmak
Alt modiil genel bakisi :
Ogrenciler, nis pazarin belirlenmesinden is plani olusturulmasina ve
dogru e-ticaret platformunun secgilmesine kadar e-ticaret isletmesi
kurmanin temel adimlarini kesfedecekler.
Seviye : Orta Ogrenme hedefleri:

e Karh bir nis pazar belirleyin ve bir is plani gelistirin.

e (Cesitli e-ticaret platformlarini ve 6zelliklerini anlayin

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

inisiyatif alma, Planlama ve yénetim.
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Alt Modiil 3.3 E-Ticaretin Onemi ve Faydalari

Bashk:
E-Ticaretin Onemi ve Faydalari

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiilde e-ticaretin modern ekonomideki 6nemi ve isletmelere
ve tiketicilere sagladigi faydalar ele alinmaktadir.

Ogrenme hedefleri:

Seviye : Orta
e Kiresel ekonomide e-ticaretin dGnemini anlayin.
e E-ticaretin isletmeler ve tiketiciler agisindan faydalarini
belirleyin.
Girigim Sirketi Yetkinlikleri: Firsatlari fark etmek, Vizyon.
Alt Modiil 3.4 E-Ticaret Platformu Segimi
Bashk:
E-Ticaret Platformu Segimi
Alt modiil genel bakisi :
Learners will explore different e-commerce platforms, comparing
. their features and understanding how to choose the best platform for
Seviye : Orta

their business needs

Ogrenme hedefleri:

e (Cesitli e-ticaret platformlarini karsilastirin.
e isletmenizicin dogru platformu secerken bilingli kararlar alin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Planlama ve ydnetim, inisiyatif alma.
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Alt Modiil 3.5 Mobil Duyarlihigi Saglama

Bashk:
Mobil Duyarhhgi Saglama

Alt modiil genel bakisi :

GUnumdizin dijital ortaminda, giderek artan sayida tiketicinin
cevrimi¢i gezinmek ve alisveris yapmak igin mobil cihazlari
kullandigi  bir e-ticaret web sitesi igin mobil uyumlulugun
saglanmasi hayati 6nem tasimaktadir. Mobil uyumluluk, bir web
sitesinin akilli telefonlar ve tabletler de dahil olmak Uzere gesitli
ekran boyutlarinda ve cihazlarda diizglin bir sekilde uyarlanma ve
gorintlilenme yetenegini ifade eder.

Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri:
e Mobil uyumlulugu garanti altina almak igin stratejiler
uygulayin.

e E-ticaret siteleri igcin mobil uyumlulugun énemini anlayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Planlama ve ydnetim, inisiyatif alma

Alt Modiil 3.6 Kullanici Deneyimini (UX) ve Kullanici Arayiiziinii (Ul) Gelistirme

Basghk:
Kullanici Deneyimini (UX) ve Kullanici Araylzini (Ul) Gelistirme
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Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, sezgisel gezinme, mobil uyumluluk, gérsel gekicilik,
basitlestirilmis 6deme siiregleri ve kisisellestirmeye odaklanarak
kusursuz ve ilgi gekici bir aligveris deneyimi yaratma stratejilerini
ele almaktadir.

Seviye : Orta
Ogrenme hedefleri:
e UXve Ul'yi gelistirmeye yonelik stratejiler uygulayin.

e Mobil uyumlulugun ve hizli yikleme hizlarinin 6nemini
anlayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Yaraticilik, Firsatlari tespit etme,
Planlama ve yonetim

Alt Modiil 3.7 E-Ticaret icin Web Sitesi Giivenligi ve SSL Sertifikalar

Bashk:
E-Ticaret icin Web Sitesi Giivenligi ve SSL Sertifikalari

Alt modiil genel bakisi :

Seviye : Orta Ogrenciler web sitesi glivenliginin nemini ve SSL sertifikalarinin
cevrimigi islemleri nasil korudugunu, veri gizliligini, batinltgin
ve gergekligini nasil sagladigini anlayacaklar.

Ogrenme hedefleri:

e Glvenli gevrimigi islemler igin SSL sertifikalarini
uygulayin.

e Madsteri glivenini olusturmada web sitesi guvenliginin
roliinU anlayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Planlama ve yonetim, Deneyim
yoluyla 6grenme
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Alt Modiil 3.8 Odeme isleme ve Lojistik

Seviye : Orta

Bashk:
Odeme isleme ve Lojistik

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modil cesitli 6deme ag gecidi seceneklerini, islem
yonetimini, ddeme glvenligini ve etkili gdnderim stratejilerini
inceler.

Ogrenme hedefleri:

e E-ticaret isletmeniz igin dogru 6deme ag gecidini segin.
e Glvenli 6deme isleme sistemlerini uygulayin.

e Etkili nakliye stratejileri gelistirin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Planlama ve yénetim, inisiyatif alma.

Alt Modiil 3.9 E-Ticarette Gelecekteki Trendler

Basghk:
E-Ticarette Gelecek Trendler

Alt modiil genel bakisi :

Ogrenciler, yapay zeka, artirilmis gerceklik/sanal gerceklik, sesli
ticaret, surdurulebilirlik ve ¢ok kanalli entegrasyon gibi
gelecekteki trendleri analiz ederek bunlarin e-ticaret sektori
uzerindeki potansiyel etkilerini anlayacaklar.
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Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri:
o Gelecekteki trendleri ve bunlarin e-ticaret Gizerindeki
etkilerini degerlendirin.

e Ortaya ¢ikan trendlere uyum saglayacak stratejiler
gelistirin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Vizyon, Firsatlari tespit etme,
Planlama ve yonetim

Alt Modiil 3.10 E-Ticaret Basarisi igin ipuglari ve Piif Noktalari

Seviye : Orta

Bashk:
E-Ticaret Basarisi icin ipuglari ve Pif Noktalar

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, nis tanimlama, platform segimi, UX optimizasyonu,
SEO, glvenlik ve mugteri destegine odaklanarak basarili bir e-
ticaret isi kurmak icin pratik ipuglari ve puf noktalari saglar.

Ogrenme hedefleri:

e E-ticarette basariigin pratik stratejiler uygulayin.
e Bliyume ve sirdirulebilirlik igin e-ticaret operasyonlarini
optimize edin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Yaraticilik, Deneyim yoluyla
dgrenme, inisiyatif alma
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Pratik Alistirmalar ve Vaka Calismalan

1.

Bir is Plani Olusturma: Bir yonetici 6zeti taslagi hazirlayin, is modelinizi tanimlayin, pazar
arastirmasi yapin, bir pazar analizi raporu olusturun, bir pazarlama ve satis stratejisi gelistirin,
operasyonel yonleri ana hatlariyla belirtin, finansal projeksiyonlar olusturun ve yonetim ekibinizi
tanitin.

SWOT Analizi: Segilen bir e-ticaret nisi icin bir SWOT analizi yapin.

Platform Karsilastirmasi: Farkli is modelleri igin 6zelliklere, maliyetlere ve uygunluga goére farkli e-
ticaret platformlarini karsilastirin ve zithklarini ortaya koyun.

UX/UI Gelistirmeleri: UX ve Ul'yi iyilestirmek igin belirli bir e-ticaret web sitesine gelistirmeler
onerin.

Giivenlik Uygulamasi: Bir e-ticaret sitesi igin SSL sertifikalari ve diger givenlik dnlemlerini
uygulamak Uzere bir plan gelistirin.

Gelecekteki Trendlere Uyum: Al veya AR gibi e-ticaretteki gelecekteki bir trende uyum saglamak
icin bir strateji olusturun.
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MODUL 4: E-posta pazarlamasi

Ders: E-posta pazarlamasi Siire (ah olarak): 15 akademik saat

Hedef kitle: Yetiskinler, Yetiskin egitimcileri ve kolaylastiricilar.

Modiiliin amac:

Cagdas dijital cagda, e-posta pazarlamasi yoluyla etkili iletisim, kuruluslar ve bireyler i¢in vazgecilmez bir arag
haline gelmistir. Bu modiil, 6zellikle gocmen kdkenli distk becerili yetiskinlerle ¢alisan yetiskin egitimcilere ve
kolaylastiricilara, e-posta pazarlamasinin giliclinden yararlanmak icin kapsamli icgoriiler ve pratik beceriler
saglamayl amaclamaktadir. Egitimciler, benzersiz kitlelerine gére uyarlanmis e-posta pazarlama stratejilerinden
yararlanarak, katilimi tesvik edebilir, kapsayiciligl destekleyebilir ve etkili 68renme sonuclari elde edebilir. Bu
egitim modull, hedef kitlesiyle yanki uyandiran, nihayetinde egitim deneyimlerini gelistiren ve topluluk
baglantilarini tesvik eden ilgi cekici e-posta kampanyalari olusturmak icin gereken bilgi ve aracglarla birini
gliclendirmek icin tasarlanmistir.

Egitim Metodolojisi:

Hem uygulamali etkinlikler hem de tartismalar, yetiskin egitimcilerin ve kolaylastiricilarin, hedef kitle etkilesimi
olusturma, abone listeleri olusturma, hedef kitleleri segmentlere ayirma, etkili e-posta stratejileri ve
kampanyalari uygulama ve gocmen kokenli distk becerili yetiskinlerin egitim baglamindaki ihtiyacglarina gére
uyarlanmis otomatik akislar gibi karmasikliklarin tGstesinden gelmek icin iyi donanimli olmalarini saglar.

Seviye : Temel ve Orta

Ogrenme hedefleri: Beklenen Ogrenme Ciktilar::

Bu modiiliin sonunda 6grenciler sunlari Ogrenciler sunlari yapabileceklerdir:

yapabilecekler: e E-posta pazarlamasinin temel kavramlarini ve
- e-posta pazarlamasinin temellerini ilkelerini tanimlayin.

e E-posta pazarlamasinin yetiskin egitimi ve
gocmen kokenli dusiik becerili yetiskinler
baglamindaki Gnemini ve uygulamasini
aciklayin.

e Yetiskin egitimi ortamlarindaki gesitli hedef
kitle segmentlerine hitap eden e-posta

anlamak;

- e-posta pazarlama stratejilerini
cesitli kitlelere gore uyarlamak;

- ilgi cekici e-posta icerigi olusturmak; pazarlama stratejileri gelistirin ve uygulayin.
e Hedef kitlenin egitim hedeflerine, dil
- e-posta kampanyalarini etkili bir yeterliligine ve kiltirel baglamina gore
sekilde uygulamak; uyarlanmis ilgi cekici ve alakali igerikler
hazirlayin.

e E-posta etkilesimini ve anlayisini gelistirmek
icin hikaye anlatimi, gorseller ve ikna edici
teknikler kullanin.

e E-posta kampanyalarini tasarlamak, dagitmak
ve analiz etmek igin uygun araglari,

yapmak ve iletisim kurmak; platformlari ve teknolojileri segin.

® E-posta kampanyalarinin performansini temel
Olcimler, analizler ve geri bildirim

- e-posta pazarlamasinda Yapay Zeka
(Al kullanmak.

- paydaslarla etkili bir sekilde isbirligi
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- E-posta pazarlama stratejilerini mekanizmalari kullanarak izleyin ve
degerlendirin ve iyilestirin. degerlendirin.

e Egitimciler, kolaylastiricilar ve topluluk
liderleriyle etkilesim kurarak e-posta
pazarlama girisimleri igin i¢goru, geri bildirim
ve destek toplayin.

e E-posta kampanyalarini planlama, yiritme ve
degerlendirmede yer alan paydaslar arasinda
is birligini, ekip ¢alismasini ve karsilikli anlayigi
tesvik edin.

e Egitim hedeflerine ulasmada e-posta
pazarlama girisimlerinin etkinligini, etkisini ve
yatirim getirisini (ROI) analiz edin.

e Gelecekteki e-posta pazarlama gabalarinizi
gelistirmek igin glglu yonlerinizi, iyilestirme
alanlarinizi ve yenilik firsatlarinizi belirleyin.

- Etkili e-posta pazarlamasi igin temel
ipuglari ve puf noktalari.

® Yapay zekanin temellerini ve e-posta
pazarlamasindaki uygulamalarini 6grenin.

Daha fazla bilgi:

Anahtar Kelimeler: E-posta Pazarlama Temelleri, Paydas isbirligi, Stratejik Degerlendirme ve
lyilestirme, Topluluk Katilimi, Yapay Zeka.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:

Firsatlari Belirleme, Yaraticilik ve Yenilik, Girisim,

is Birligi, Risk Alma, Esneklik ve Uyum Saglama, Deneyimle Ogrenme,

Motivasyon
Alt modiil 4.1
Bashk: E-posta Pazarlamasinin Temelleri
Alt modiil genel bakisi :
Bu alt modil, yetiskin egitimi ve dlsuk vasifli gé¢menlere yonelik
uygulamalari da dahil olmak lzere e-posta pazarlamasinin temel kavramlarini
Seviye : Orta tanitmaktadir.

Ogrenme hedefleri:
® E-posta pazarlamasinin temel kavramlarini tanimlayin.
e Yetiskin egitimi ve dusuk vasifl gégmenler baglaminda e-posta
pazarlamasinin dnemini ve uygulamasini agiklayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Girisimci zihniyet (6zellikle girisim yaratma ve yonetim becerileri)
e Ogrenmeyi 6grenmek
e Kulturel duyarhhk

ipuglari ve piif noktalar:
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ipucu 1: E-posta pazarlama mesajlarinizi 6z ve odakli tutun. Hedef
kitlenizi ¢ok fazla bilgiyle bunaltmaktan kaginin.

ipucu 2: Miimkiin oldugunda e-postalarinizi kisisellestirin. Alicinin
adini kullanin ve igerigi ilgi alanlarina ve ihtiyaglarina gore uyarlayin.
ipucu 3: Konu satirlariniza dikkat edin. ikna edici bir konu satiri,
acilma oranlarini dnemli dlgtide etkileyebilir.

ipucu 4: Hedef kitlenizle en iyi sekilde yanki uyandiran seyi gérmek
icin farkli e-posta tasarimlarini ve diizenlerini deneyin.

ipucu 5: Mobil optimizasyonu unutmayin. Birgok kisi e-postalarini
mobil cihazlarda kontrol ediyor, bu ylzden e-postalarinizin mobil
uyumlu oldugundan emin olun.

Alt modiil 4.2

Seviye : Orta

Baslik:izleyici Katilimi

Alt modiil genel bakisi :Bu modiil, hikaye anlatma teknikleri, gérseller
ve ikna edici stratejiler araciligiyla izleyici etkilesimine odaklanmaktadir.

Ogrenme hedefleri:
e izleyiciyi etkilemek icin hikaye anlatma tekniklerini kullanin.
e Katilimi artirmak igin ikna edici stratejiler uygulayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Girisim ve girisimcilik
e Kisilerarasi iligkiler
e lletisim becerileri

ipuglari ve piif noktalar:

e ipucu 1: Hedef kitlenizle duygusal baglar kurmak icin hikaye
anlatimini kullanin. Gergek yasam ornekleri ve basari hikayeleri
paylasin.

e ipucu 2: E-postalarinizi daha ilgi ¢ekici ve akilda kalici hale
getirmek igin gorseller, drnegin resimler ve videolar ekleyin.

e ipucu 3: Her e-postaya net bir harekete gegirici mesaj (CTA)
ekleyin. Alicilarin istenen eylemi gergeklestirmesini
kolaylastirin.

e ipucu 4: Hedef kitlenizin ilgisini canli tutmak icin egitim
kaynaklari, etkinlik davetiyeleri veya musteri referanslari gibi
farkh igerik tiirlerini deneyin.

e ipucu 5: Sorular sorarak veya geri bildirim isteyerek etkilesimi
tesvik edin. Uyum ve gliven olusturmak igin izleyicilerinizle
etkilesim kurun.

Submodule 4.3

Bashk: Arag ve Platform Segimi

Alt modiil genel bakisi :
Bu alt modiil, e-posta kampanyalarini tasarlamak, dagitmak ve analiz
etmek igin kullanilan araglari ve platformlari inceler.

Ogrenme hedefleri:
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e E-posta kampanyalari tasarlamak igin arag ve teknolojileri
segin.

e Kampanya performanslarini dagitmak ve analiz etmek igin
platformlari kullanin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
® Girisim ve girisimcilik
e Ogrenmeyi 6grenmek
® Problem ¢6zme becerileri

Seviye : Orta ipuglari ve piif noktalar::

e ipucu 1: ihtiyaglariniza ve biitcenize en uygun olani bulmak igin
farkh e-posta pazarlama araglarini ve platformlarini arastirin ve
karsilastirin.

e ipucu 2: E-posta pazarlama ¢abalarinizi kolaylastirmak icin
otomasyon, segmentasyon ve analiz gibi 6zellikleri arayin.

e ipucu 3: Daha sorunsuz bir deneyim icin e-posta pazarlama
platformunuzu CRM yazilimi gibi diger araglar ve sistemlerle
entegre etmeyi duslinin.

e ipucu 4: Abonelige karar vermeden énce farkh platformlari test
etmek igin Ucretsiz denemelerden veya demo siiriimlerinden
yararlanin

e ipucu 5: Sectiginiz platformun yeteneklerini en (st diizeye
¢ikarmak igin glincellemeler ve yeni 6zellikler hakkinda bilgi
sahibi olun.

Alt modiil 4.3.1
Bashik:E-posta Pazarlamasinda Yapay Zeka
Alt modiil genel bakisi :
Bu 6zel alt modiil, Yapay Zeka'nin (Al) e-posta pazarlama stratejilerinde
devrim yaratmadaki roliinii kesfetmeye odaklanmaktadir. Ogrenciler, e-
Seviye : Orta posta kampanyalarini tasarlama, ylritme ve optimize etmede Al'nin

cesitli uygulamalarini derinlemesine inceleyeceklerdir.

Ogrenme hedefleri:

® Yapay zekanin temellerini ve e-posta pazarlamasiyla iliskisini
anlayin.

e Kisisellestirilmis e-posta igerigi olusturma ve segmentasyonu
icin yapay zeka destekli teknikleri kesfedin.

® Yapay zekanin dngoricu analizler araciligiyla e-posta
teslimatini ve etkilesimini nasil artirabilecegini 6grenin.

® E-posta pazarlama sireglerini otomatiklestirmek icin yapay
zeka destekli araglari ve platformlari kesfedin.

® E-posta kampanya performansini optimize etmek ve istenilen
sonuglari elde etmek igin yapay zekadan yararlanmaya yénelik
stratejiler gelistirin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e linisiyatif ve girisimcilik: Al'yi e-posta pazarlama stratejilerine
dahil ederek yeniligi benimsemek.
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o Ogrenmeyi 6grenmek: Al teknoloijilerini etkili bir sekilde
kullanma konusunda bilgi ve beceri edinmek.

® Problem ¢6zme becerileri: Zorluklarin Gistesinden gelmek ve e-
posta pazarlamasinin etkinligini artirmak igin yapay zeka
¢Ozimlerinin uygulanmasi.

ipuglari ve piif noktalar::

e ipucu 1: Kampanya etkinligini artirmak icin e-posta pazarlama
platformlari tarafindan sunulan éngériici analizler ve dinamik
icerik olusturma gibi yapay zeka destekli 6zellikleri kesfedin.

e ipucu 2: Farkli hedef kitle segmentlerine daha kisisellestirilmis
ve hedefli e-posta igerigi sunmak igin yapay zeka destekli
segmentasyon tekniklerini deneyin.

e ipucu 3: Planlama, icerik optimizasyonu ve hedef kitle analizi
gibi e-posta pazarlama sureglerini kolaylastirmak igin yapay
zeka destekli otomasyon araglarindan yararlanin.

e ipucu 4: E-posta pazarlamasi icin yapay zeka teknolojisindeki
en son gelismelerden haberdar olun ve rekabette 6nde kalmak
icin stirekli olarak yeni yapay zeka destekli ¢oziimleri kesfedin.

e ipucu 5: E-posta kampanyanizin performansini optimize etmek
ve istediginiz sonuglari elde etmek igin yapay zeka tarafindan
olusturulan iggoruleri ve dnerileri etkili bir sekilde nasil
yorumlayip kullanacaginizi 6g§renmeye zaman ayirin.

Submodule 4.4

Seviye : Orta

Baslik:Strateji Gelistirme ve Uygulama

Alt modiil genel bakisi :

Bu modiil, gesitlendirilmis hedef kitle segmentlerine yonelik e-posta
pazarlama  stratejilerinin  gelistiriimesine  ve  uygulanmasina
odaklanmaktadir.

Ogrenme hedefleri:
® (Cesitlendirilmis hedef kitle segmentlerine uygun stratejiler
olusturun.
e Egitim hedeflerine ve kiltlrel baglamlara uygun stratejiler
uygulayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
® Girisim ve girisimcilik
e Ogrenmeyi 6grenmek
® Pazar yonelimi

ipuglari ve piif noktalar:

ipucu 1: Her e-posta pazarlama kampanyasi icin hedeflerinizi ve
amaglarinizi agikga tanimlayarak baslayin. Ne elde etmek istiyorsunuz?

ipucu 2: Daha hedefli ve alakali igerik sunmak icin kitlenizi demografi,
ilgi alanlari ve davranis gibi faktorlere gére segmentlere ayirin.
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ipucu 3: E-posta kampanyalarinizi 6nceden planlamak igin bir icerik
takvimi gelistirin. Bu, tutarliligi saglamaya ve son dakika karmasasini
Onlemeye yardimci olabilir.

ipucu 4: Performansi ve etkilesimi optimize etmek icin konu satirlari,
metin ve gorseller gibi e-postalarinizin farkli 6gelerini test edin

ipucu 5: E-posta pazarlama gabalarinizin etkinligini izlemek ve veriye
dayali kararlar almak igin agilma oranlari, tiklama oranlari ve déniisim
oranlari gibi temel élglimleri izleyin.

Alt modil 4.5

Seviye : Orta

Baslik: Performans izleme

Alt modiil genel bakisi :
Bu modil, temel 6lgimleri ve geri bildirimleri kullanarak kampanya
performansinin izlenmesine odaklanir.

Ogrenme hedefleri:
e Performansi temel 6lgitleri kullanarak degerlendirin.
® E-posta kampanyalarinizi iyilestirmek igin geri bildirimlerden
yararlanin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Girisim ve girisimcilik
e Ogrenmeyi 6grenmek
e Analitik beceriler

ipuglari ve piif noktalar:

e ipucu 1: E-posta él¢iimlerinizi diizenli olarak izleyerek zaman
icinde egilimleri ve kaliplari belirleyin. lyilestirme alanlarini ve
optimizasyon firsatlarini arayin.

e ipucu 2: Kampanyalarinizin rakiplerinize gére ne kadar iyi
performans gosterdigini 6lgmek icin performansinizi sektor
ortalamalariyla karsilastirin.

e ipucu 3: E-posta pazarlama kampanyalariniz icin belirli,
Olgulebilir hedefler belirleyin ve bunlara ulagma yolundaki
ilerlemenizi takip edin.

e ipucu 4: Hedef kitlenizden gelen nitel geri bildirimleri goz ardi
etmeyin. Tercihleri ve ihtiyaglari hakkinda fikir edinmek igin
yorumlara, yanitlara ve anket yanitlarina dikkat edin.

e ipucu 5: Farkli degiskenlerle denemeler yapmak ve hedef
kitlenizle en iyi etkilesimi neyin olusturdugunu belirlemek igin
A/B testini kullanin.

Alt modiil 4.6

Bashk: Paydas Katilimi

Alt modiil genel bakisi :
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Bu modil, destek ve geri bildirim igin paydas katiliminin édnemine
odaklanmaktadir.
Seviye : Orta Ogrenme hedefleri:

e Destek ve geri bildirim igin egitimcileri ve toplum liderlerini
dahil edin.

e lgili paydaslar arasinda isbirligini ve karsilikl anlayisi tesvik
edin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

e Girisim ve girisimcilik

e Kisilerarasi iligkiler

e lletisim becerileri

ipuglari ve piif noktalar:

e ipucu 1: Egitimciler, kolaylastiricilar ve toplum liderleriyle en
basindan itibaren agik iletisim ve is birligini tesvik edin. Onlari
planlama slrecine dahil edin ve girdilerini ve geri bildirimlerini
isteyin.

e ipucu 2: E-posta pazarlama girisimlerinin faydalarini paydaslara
acikea iletin ve bunlarin daha genis egitim hedefleri ve
amaglariyla nasil uyumlu oldugunu vurgulayin.

e ipucu 3: Paydaslar bilgilendirmek ve mesgul etmek icin e-posta
pazarlama kampanyalarinin ilerlemesi ve sonuglari hakkinda
dizenli glincellemeler ve raporlar saglayin.

e ipucu 4: Paydaslardan aktif olarak geri bildirim isteyin ve
Onerilerini ve fikirlerini e-posta pazarlama stratejilerinize ve
taktiklerinize dahil edin.

e ipucu 5: Paydaslarin katkilarini takdir etmek ve gelecekteki
girisimlere desteklerini gligclendirmek igin basarilari ve dénim
noktalarini onlarla birlikte kutlayin.

Submodule 4.7
Baslik: Girisimlerin Analizi ve iyilestirilmesi
Alt modiil genel bakisi :
Bu modil, e-posta pazarlama girisimlerinin genel etkinligini analiz
etmeye ve iyilestirilebilecek alanlari belirlemeye odaklanir.
Seviye : Orta Ogrenme hedefleri:

® E-posta pazarlama girisimlerinin genel etkinligini degerlendirin.

® Gugll yonleri, iyilestirme alanlarini ve yenilik firsatlarini
belirleyin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

e Girisim ve girisimcilik

e Problem ¢6zme becerileri

e Pazar yonelimi

ipuglari ve piif noktalar:

e ipucu 1: E-posta pazarlama girisimlerini analiz etmek i¢in hem
niceliksel 6lciimleri hem de nitel geri bildirimleri g6z 6niinde
bulundurarak butinsel bir yaklasim benimseyin.
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ipucu 2: icgoriileri ortaya cikarmak ve iyilestirme alanlarini
belirlemek igin verilerinizdeki kaliplari ve korelasyonlari arayin.
ipucu 3: Gelecekteki karar alma ve strateji gelistirme siireglerini
bilgilendirebilecek eyleme gegirilebilir iggdrilere dncelik verin.
ipucu 4: E-posta pazarlama cabalarinizi zaman icinde optimize
etmek igin farkl yaklasimlari ve taktikleri stirekli olarak
yineleyin ve deneyin.

ipucu 5: Belirli stratejiler veya taktikler istenilen sonuglari
vermiyorsa, yon degistirmekten veya yon degistirmekten
korkmayin. Uyum saglama yetenegi, uzun vadeli basarinin
anahtaridir.

Essential Tips & Tricks IPUCLARI HILELER
Ozliiliik Anahtardir Okuyucu etkilesimini Metni bélmek ve
surdirmek igin e-posta okunabilirligi

iceriginizi 6z ve konuya
odakli tutun

artirmak icin madde
isaretleri veya
numarali listeler
kullanin

Kisisellestirme Onemlidir

Alicilarin degerli
hissetmelerini ve
etkilesimi artirmalarini
saglamak igin e-
postalarinizi mimkdin
oldugunca kisisellestirin

Alici adlarini veya
diger
kisisellestirilmis
bilgileri e-
postalariniza
dinamik olarak
eklemek igin
birlestirme
etiketlerini kullanin

ikna Edici Konu Basliklari

Dikkat ¢ceken ve alicilarin
e-postalarinizi agmasini

saglayan ilgi ¢ekici konu

satirlari olusturun

Hedef kitlenizle en
iyi sekilde etkilesime
giren konuyu
bulmak icin sorular,
emojiler veya
teklifler gibi farkh
konu satiri
bicimlerini deneyin

Gorsel gekicilik

E-postalarinizin genel
gorinimini gelistirmek
icin gorsel olarak gekici
Ogeler (resimler veya
grafikler) ekleyin

Tum ahcilar igin
kusursuz bir
gorintileme
deneyimi saglamak
amaciyla
gorsellerinizin mobil
cihazlar icin
optimize
edildiginden emin
olun
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Net Harekete Gegirici Mesaj (CTA)

Alicilara hangi islemleri
gergeklestirmek
istediginizi sdyleyen net
ve belirgin bir harekete
gegirici mesaj (CTA)
ekleyin

CTA'nizi 6ne
¢ikarmak igin eylem
odakh bir dil ve zit
renkler kullanin

Test ve Optimizasyon

Performansi optimize
etmek igin konu satirlari,
icerik ve harekete gegirici
mesajlar gibi e-
postalarinizin farkl
Ogelerini strekli olarak
test edin

E-postalarinizi A/B
testinden gegirin ve
tim listeye
gondermeden Once,
hangisinin daha iyi
performans
gosterdigini
belirlemek igin,
hedef kitlenizin
kiguk kesimlerine
varyasyonlar
gonderin

Metrikleri Analiz Etme

E-posta
kampanyalarinizin
etkinligini 6lgmek igin
acilma oranlari, tiklama
oranlari ve donlisim
oranlari gibi temel
Olgimleri dizenli olarak
analiz edin

E-posta pazarlama
¢abalarinizin zaman
icindeki etkisini
izlemek ve dlgmek
icin analiz araglarini
kullanin ve
stratejilerinizi buna
gore ayarlayin

Paydaslarla iletisim Kurun

E-posta pazarlama
girisimleriniz igin icgor,
geri bildirim ve destek
toplamak amaciyla
meslektaslariniz,
musterileriniz veya
ortaklariniz gibi
paydaslarla etkilesim
kurun

Daha genis is
hedefleri ve
amaglariyla uyumu
saglamak icin agik
iletisimi ve is birligini
tesvik edin

Egitim Etkinligi: Promosyon E-postasi Olusturma

ve olusturmak.

Amag: Dijital girisimcilik baglaminda bir Girlin veya hizmeti tanitmak icin tanitim e-postasi tasarlamak

Etkinlik Adimlari:

1. Uriin veya Hizmeti Tanimlayin (10 dakika):
o E-posta yoluyla tanitmak igin dijital girisimcilikle ilgili bir Grlin veya hizmet segin.
Ornegin, cevrimigi bir kurs, bir web semineri, yazilimda 6zel bir teklif vb.
2. Kampanya Hedefini Tanimlayin (5 dakika):
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o E-posta pazarlama kampanyasinin hedefini belirleyin. Ornegin, web semineri

kayitlarini artirin, Griin satislari olusturun veya hizmete olan ilgiyi artirin.
3. E-posta igerigi Olusturun (20 dakika):

o Promosyon e-postasinin igerigini olusturmak igin basit bir metin diizenleyici veya e-
posta sablonu kullanin. Akilda kalici bir baslik, Griin veya hizmetin kisa bir agiklamasi,
aliciigin faydalar ve net bir harekete gegirici mesaj (CTA) ekleyin.

4. Kigisellestirme ve Segmentasyon (10 dakika):

o Mimkinse alicinin adini ve diger ilgili ayrintilari ekleyerek e-postayi kisisellestirin.

Kampanya igin bir hedef kitle segmenti segin ve mesaji buna gore uyarlayin.
5. Gozden Gegirme ve Optimizasyon (10 dakika):

o Herhangi bir yazim veya dilbilgisi hatasini diizeltmek igin e-postayi inceleyin ve diizgiin
bicimlendirildiginden emin olun. Gorsel etkiyi en Ust dizeye gikarmak igin metni ve
gorsel 6geleri optimize edin.

Gerekli Kaynaklar:
e Bir metin diizenleyicisine veya e-posta olusturma yazilimina erisim.
e E-postayl gondermek igin alicilarin listesi.
e Kampanya hedeflerini ve sonuglarini not etmek igin ¢alisma sayfasi.

Ogrenme Hedefleri:
e Uriin veya hizmetleri tanitmak igin e-posta pazarlamasini kullanma konusunda temel
becerilerinizi uygulayin.
e E-posta pazarlamasinda kisisellestirme ve segmentasyonun dnemini anlayin.
e E-posta tanitiminizin etkinligini degerlendirin ve gelecekteki e-posta pazarlama stratejilerinizi
gelistirmek i¢cin deneyimden ders gikarin.

MODUL 4: E-posta pazarlamasi

Ders: E-posta pazarlamasi Siire (ah olarak): 8 akademik saat

Hedef kitle: Yetiskinler, Yetiskin egitimcileri ve kolaylastiricilar.

Modiiliin amaci:

Cagdas dijital gagda, e-posta pazarlamasi yoluyla etkili iletisim, kuruluslar ve bireyler i¢in vazgegilmez bir arag haline gelmistir. Bu modul, 6zellikle gogmen kokenli dusuk
becerili yetiskinlerle galisan yetiskin egitimcilere ve kolaylastiricilara, e-posta pazarlamasinin giiciinden yararlanmak igin kapsamliiggoruler ve pratik beceriler saglamayi
amaglamaktadir. Egitimciler, benzersiz kitlelerine gére uyarlanmis e-posta pazarlama stratejilerinden yararlanarak, katihmi tesvik edebilir, kapsayiciligi destekleyebilir
ve etkili 6grenme sonuglari elde edebilir. Bu egitim moduli, hedef kitlesiyle yanki uyandiran, nihayetinde egitim deneyimlerini gelistiren ve topluluk baglantilarini tesvik
eden ilgi gekici e-posta kampanyalari olusturmak igin gereken bilgi ve araglarla birini giiglendirmek igin tasarlanmigtir.

Egitim Metodolojisi:

Hem uygulamali etkinlikler hem de tartismalar, yetiskin egitimcilerin ve kolaylastiricilarin, egitim baglaminda gégmen kékenli dusiik becerili yetiskinlerin ihtiyaglarina
gore uyarlanmis abone listeleri olusturma, hedef kitleleri segmentlere ayirma ve etkili e-posta kampanyalari ve otomatik akislar uygulama gibi karmasikliklarin
Ustesinden gelmek igin iyi bir sekilde donatiimalarini saglar.

Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri: Beklenen Ogrenme Ciktilar::

Bu modulin sonunda 6grenciler sunlari

yapabilecekler: Ogrenciler sunlari yapabileceklerdir:
- e-posta pazarlamasinin temellerini e E-posta pazarlamasinin temel

kavramlarini ve ilkelerini tanimlayin.
® E-posta pazarlamasinin yetigkin egitimi
ve gogmen kokenli disik becerili

anlamak;
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- e-posta pazarlama stratejilerini cesitli yetiskinler baglamindaki 6nemini ve
kitlelere gore uyarlamak;

- ilgi gekici e-posta igerigi olugturmak;

- e-posta kampanyalarini etkili bir posta pazarlama stratejileri gelistirin ve
sekilde uygulamak; uygulayin.

- paydaslarla etkili bir sekilde isbirligi
yapmak ve iletigim kurmak; uyarlanmis ilgi gekici ve alakali igerikler

- E-posta pazarlama stratejilerini hazirlayin.
degerlendirin ve iyilestirin.

uygulamasini agiklayin.
e Yetiskin egitimi ortamlarindaki gesitli
hedef kitle segmentlerine hitap eden e-

e Hedef kitlenin egitim hedeflerine, dil
yeterliligine ve kiltirel baglamina gore

e E-posta etkilesimini ve anlayisini
gelistirmek icin hikaye anlatimi, gorseller
ve ikna edici teknikler kullanin.

e E-posta kampanyalarini tasarlamak,
dagitmak ve analiz etmek igin uygun
araglari, platformlari ve teknolojileri
segin.

e E-posta kampanyalarinin performansini
temel Olgiimler, analizler ve geri bildirim
mekanizmalari kullanarak izleyin ve
degerlendirin.

e Egitimciler, kolaylastiricilar ve topluluk
liderleriyle etkilesim kurarak e-posta
pazarlama girisimleri igin iggoruler, geri
bildirimler ve destek toplayin.

e E-posta kampanyalarini planlama,
yuritme ve degerlendirmede yer alan
paydaslar arasinda is birligini, ekip
¢alismasini ve karsilikh anlayisi tesvik
edin.

e Egitim hedeflerine ulasmada e-posta
pazarlama girisimlerinin etkinligini,
etkisini ve yatirim getirisini (ROI) analiz
edin.

e Gelecekteki e-posta pazarlama
¢abalarinizi gelistirmek igin glglu
yonlerinizi, iyilestirme alanlarinizi ve
yenilik firsatlarinizi belirleyin.

Alt modiil 4.1

Seviye : Orta

Bashik: E-posta Pazarlamasina Giris

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, e-posta pazarlamasinin temel kavram ve ilkelerine bir giris
sunarak, e-posta pazarlamasinin pazarlamadaki énemini
vurgulamaktadir. gogmen kokenli disuk becerili yetiskinlere odaklanan
yetiskin egitimi baglaminda.

Ogrenme hedefleri:
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® E-posta pazarlamasiyla ilgili temel terimleri ve kavramlari
tanimlayin.

® Yetiskin egitimi ortamlarinda e-posta pazarlamasinin 6nemini
anlayin.

® E-posta iletisimi baglaminda gé¢men kokenli disiik becerili
yetiskinlerin benzersiz ihtiyaglarini taniyin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Fikirleri Degerlendirmek
e inisiyatif AlImak
e Ozgiiven

Alt modiil 4.2

Baslik:Abone Listelerinin Olusturulmasi ve Bolimlere Ayrilmasi

Alt modiil genel bakigi :Bu alt moddl, yetiskin egitiminde kultirel
degerlendirmeleri ve hedef kitle c¢esitliligini gbéz Oninde
Seviye : Orta bulundurarak abone listelerinin olusturulmasi ve segmentasyonuna
yonelik pratik stratejilere odaklanmaktadir.

Ogrenme hedefleri:
e Etik abone edinme uygulamalarini kesfedin.

e Hedeflenen abone listesini bliylitmek igin stratejiler
uygulayin.

® E-posta pazarlama stratejilerini farkh hedef kitlelere gore
uyarlamada segmentasyonun énemini anlayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Yaraticihk
e Firsat Farkindahgi
o sbirligi

Alt modiil 4.3

Bashk: ikna Edici E-posta icerigi Olusturma

Alt modiil genel bakisi :
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Seviye : Orta

Katihmcilar, gogmen kokenli diislik becerili yetiskinlere hitap eden,
hikaye anlatimi, gorseller ve dil hususlarina vurgu yapan ilgi ¢ekici
e-posta igerigi olusturma sanatini 6grenecekler.

Ogrenme hedefleri:
e llgi gekici ve kiltiirel agidan alakali e-posta igerigi gelistirin.
e cerik etkisini artirmak icin hikaye anlatma tekniklerini
kullanin.
e cerik olustururken dil yeterliligini ve kiltiirel hususlari goz
ontinde bulundurun.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Yaraticihk ve Yenilik
e Firsat Farkindahgi
e Girisim

Alt modiil 4.4

Seviye : Orta

Bashk: Implementing Effective Email Campaigns

Alt modiil genel bakisi :
Bu alt modil, yetiskin egitimi igin e-posta kampanyalarinin
tasarlanmasi, yurutilmesi ve analiz edilmesinin pratik yonlerine
odaklanarak, bunlarin egitim hedefleri ve kiltirel hassasiyetlerle
uyumlu olmasini saglar.

Ogrenme hedefleri:
® E-posta kampanyalarinin yiritilmesi igin uygun araglari ve

platformlari segin.

® Anahtar metrikleri kullanarak kampanya performansini
izleyin ve degerlendirin.

® E-posta kampanyasinin ugtan uca uygulanma sirecini
anlayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Firsatlari Belirleme
e Fikirleri Degerlendirme
e Uyum ve Esneklik

Alt modiil 4.5
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Seviye : Orta

Baslik: E-posta Pazarlama Stratejilerinin Degerlendirilmesi ve
lyilestirilmesi

Alt modiil genel bakisi :

This submodule focuses on the continuous improvement of e-mail
marketing strategies through effective evaluation, feedback
mechanisms, and the identification of areas for enhancement.

Ogrenme hedefleri:
® E-posta pazarlama girisimlerinin etkinligini degerlendirmek

icin temel 6lglimleri analiz edin.

e Grup tartismalari ve vaka galismalari araciligiyla giigla
yonleri ve iyilestirme alanlarini belirleyin.

e Sirekliiyilestirme igin geri bildirim mekanizmalari ve
anketler uygulayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
e Deneyimle Ogrenme
e Esneklik ve Uyum Saglama
® Risk Alma
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MODUL 5: SOSYAL MEDYA

Konu: SOSYAL
MEDYA

Konu: SOSYAL MEDYA

Hedef kitle: YETISKINLER, YETISKIN EGITMENLER, KOLAYLASTIRICILAR.

Giris

Sosyal medya, markalarin diinya capindaki kitlelerle baglanti kurmasi icin essiz firsatlar sunarak is
operasyonlarinin manzarasini kokten degistirdi. Dijital girisimciler, 6zellikle de gocmen kokenli olanlar
icin sosyal medyada ustalasmak sadece bir secenek degil, ayni zamanda basari icin bir zorunluluktur. Bu
bolim, sosyal medyayi is amaclari icin etkili bir sekilde kullanmak icin temel bilgi ve becerilerle sizi
donatmayi amaclamaktadir. Is profillerini nasil kuracaginizi ve optimize edeceginizi, ilgi cekici icerikler
nasil olusturacaginizi ve pazarlama ve tanitim icin sosyal medya platformlarindan nasil yararlanacaginizi
o0greneceksiniz. Bu bolimin sonunda, katilimcilar marka varhiginizi gelistiren, hedef kitlenizle etkilesim
kuran ve is blylimesini yonlendiren tutarli bir sosyal medya stratejisi gelistirebilecekler.

Seviye : Temel

Ogrenme hedefleri:
® Bu modiilin sonunda, 6grenciler

sosyal medyanin modern s
uygulamalarindaki  6nemini  ve
marka gorlnlrlGgt ve miusteri
katilimi Gzerindeki etkisini
aciklayacaklardir.

Bu modiliin sonunda, 6grenciler
cesitli sosyal medya platformlarinda
is profillerinin nasil olusturulacagini,
kurulacagini ve optimize edilecegini
gostereceklerdir.

Bu modiliin sonunda 0grenciler,
Grin veya hizmetleri etkili bir
sekilde tanitmak icin temel sosyal
medya  pazarlama  tekniklerini
uygulayacaklardir.

Beklenen Ogrenme Ciktilari:

Ogrenciler, sosyal medyanin is biyimesini ve

miusteri katihmini artirmak icin nasil
kullanilabilecegini acikca aciklayabilecekler.
Ogrenciler, profesyonel bir cevrimici varlk

olusturmak icin sosyal medya profillerini ayarlayip
optimize edebilecekler.

Ogrenciler, hedef kitleyi etkileyen ve is hedeflerini
destekleyen bir icerik stratejisi gelistirebilecek ve
uygulayabilecekler.

Ogrenciler, is tekliflerini tanitmak ve potansiyel
miusterileri cekmek icin sosyal medya pazarlama
stratejilerini kullanabilecekler.

Ogrenciler, sosyal medya faaliyetlerinin etkisini
degerlendirmek ve stratejilerde bilincli ayarlamalar
yapmak icin sosyal medya performans verilerini
yorumlayabilecekler.
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Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Pazarlamasi, Marka_
Gorunurlugi, Masteri Katihmi, Profil Optimizasyonu, Igerik
Stratejisi, Etkilesimli Igerik, Sosyal Medya Platformlari

GIRISIMCILIK YETERLILIKLERI

Fikirler ve Firsatlar
Kaynaklar

Girisimcilik ve 6zyonetim
Yaraticilik,

Firsatlari tespit etme

Planlama ve vonetim

Alt Modiil 5.1 Sosyal medya isletmeler icin nedir?

Baslik: Sosyal medyanin isletmeler icin dnemi nedir?

Alt modiil genel bakisi :

Gunumiuziin dijital caginda, sosyal medya her blytklikteki ve sektérdeki
isletmeler icin olmazsa olmaz bir arac haline geldi. Dijital girisimciler, 6zellikle
de gécmen kokenli olanlar icin sosyal medya, kiiresel bir kitleye ulasmak ve
onlarla etkilesim kurmak icin benzeri gorilmemis firsatlar sunuyor.
"isletmeler icin Sosyal Medyaya Giris" adli bu modiil, katilimcilari sosyal
medya platformlarini isletmeniz icin etkili bir sekilde kullanmak icin gereken
temel bilgi ve becerilerle donatmayl amacliyor. Modern is uygulamalarinda
Seviye :Temel sosyal medyanin dondstiriici roliinii inceleyecek, popller platformlara
genel bir bakis sunacak ve sizi ilgi cekici bir sosyal medya varligi olusturma
adimlarinda yonlendirecegiz. Bu unsurlari anlayarak, biliylimeyi saglamak,
marka gorindrligliini artirmak ve yeni pazarlara girmek icin sosyal medyanin
glictinden yararlanmak icin iyi bir konumda olacaksiniz.

Ogrenme hedefleri:
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e isletmelerde Sosyal Medyanin Kavramini ve Onemini
Anlayin

e Onemli Sosyal Medya Platformlarini Taniyin ve Analiz Edin

e Sosyal Medya Varligi Olusturma ve Yonetme Becerileri
Gelistirin

e Sosyal Medya Stratejilerini is Senaryolarina Uygulayin

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:

e Dijital Okuryazarhk
e iletisim ve Ag Olusturma
e Deger Yaratma

Alt Modiil 5.2 Sosyal medyayi is amach nasil kullaniriz?

Seviye : Temel

Baslik: Sosyal medyayi is amacli nasil kullanabiliriz?

Alt modiil genel bakisi :
Hizla gelisen dijital ekonomide, sosyal medya modern pazarlama

stratejilerinin temel tasi haline gelmistir. Ozellikle gocmen kékenli
dijital girisimciler icin sosyal medyada ustalasmak yeni pazarlara
kapi acabilir ve kiresel bir kitleyle glicli baglantilar kurabilir.
"Pazarlama ve Promosyon" modiilli, 6grencilere sosyal medya
platformlarinin tiim potansiyelinden faydalanmalari icin gerekli
becerileri ve bilgileri kazandirmak lzere tasarlanmistir. Bu modil,
sosyal medya pazarlamasi ve reklamciliginin temellerini, etkili
promosyon tekniklerini, profil kurulumunu ve tutarli bir marka
imajini  strdirmenin  6nemini  kapsayacaktir. Bu alanlara
odaklanarak, girisimcilerin sosyal medyayi is bliyimesi ve pazar|
genislemesi icin uygun maliyetli bir ara¢ olarak kullanmalarini
saglamayi amacliyoruz.
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Ogrenme hedefleri:
e Sosyal Medya Pazarlama Temellerini Anlayin
Etkili Promosyon Stratejileri Uygulayin
is Profilleri Olusturun ve Yonetin
Marka Tutarhligini Koruyun
Sosyal Medya Cabalarini Degerlendirin ve Ayarlayin

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:

e Dijital Okuryazarhk
e iletisim ve Ag Olusturma
e Deger Yaratma

Alt Modiil 5.3 Marka Varliginizi Olusturma: Sosyal Medya Platformlarini Kullanma

Seviye : Temel

Baslik:
Marka Varhiginizi Olusturma: Sosyal Medya Platformlarini
Kullanma

Alt modiil genel bakisi :

Gunumizin dijital caginda, sosyal medya, marka varliklarini
kurmak ve blyltmek isteyen girisimciler icin olmazsa olmaz bir
arac haline geldi. Bu modiil, katilimcilara gticlii ve ilgi cekici bir
marka varhgl olusturmak icin sosyal medyanin giliciinden
yararlanmak icin gereken bilgi ve becerileri kazandirmak Uzere
tasarlanmistir. Bu modilde, katilimcilar hedef kitlenizle yanki
uyandiran ilgi cekici sosyal medya stratejileri olusturmayi,
markaniz etrafinda bir topluluk olusturmayi ve siirdiirmeyi ve
isletmenizin gorinlrlGgini ve basarisini artirmak icin cesitli
platformlardan yararlanmayi 6grenecekler.
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Ogrenme hedefleri:
e Etkili Sosyal Medya Stratejileri Gelistirin
e Sosyal Medya Araclari ve Tekniklerinde Uzmanlasin
e Sosyal Medya Performansini Degerlendirin ve Ayarlayin

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Yaraticilik, Firsatlari fark etme,
Baskalarini harekete gecirme

Alt Modiil 5.4 Hedef kitlenizi biiylitme: Takipcileri Cekme ve Elde Tutma

Seviye : Temel

Baslik:
Hedef kitlenizi bliytitmek: Takipcileri cekmek ve elde tutmak

Alt modiil genel bakisi :

GUnumuzin hizla gelisen dijital ortaminda, girisimcilik geleneksel
sinirlari asarak farkli gecmislere sahip bireylere yeni firsatlar
sunmustur. Bu kurs, egitimcileri gocmen kokenli yetiskinlerin
kendi islerini kurmak ve blyltmek icin dijital teknolojilerin
glctiinden yararlanmalarini desteklemek icin gerekli bilgi ve
araclarla donatmak (zere tasarlanmistir. Bu kurs boyunca,
egitimciler dijital girisimciligin temel unsurlari ve dijital girisimleri
kurmak ve tanitmak icin sosyal medyanin nasil kullanilacag
konusunda fikir edineceklerdir. Yiiksek kaliteli icerik olusturma,
ilgi cekici anlatilar hazirlama ve is etkisini en Gst diizeye cikarmak
icin cesitli sosyal medya araclarini kullanma stratejilerini
kesfedeceksiniz. Ayrica, katilimcilar stratejilerinizi strekli olarak
iyilestirmek ve uyarlamak icin dijital faaliyetlerinizin etkinligini
nasil 6lceceklerini ve analiz edeceklerini 6greneceklerdir.

Ogrenme hedefleri:

o llgi Cekici Dijital icerik Olusturun
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e Dijital is hedeflerine gore uyarlanmis etkili bir sosyal
medya stratejisi olusturun

e Icerik olusturma, dagitim ve izleyici etkilesimini
kolaylastirmak icin cesitli sosyal medya araclarini
kullanin

e Dijital pazarlama ve sosyal medya calismalarinizin
etkinligini 6lcmek icin 6lclim araclari ve metrikler
uygulayin.

Entrecomp Competences:iletisim ve isbirligi, Vizyon

Alt Modiil 5.5 Sosyal Medya Basarisi icin Stratejiler

Seviye : Temel

Baslik:
Sosyal Medya Basaris icin Stratejiler

Alt modiil genel bakisi :

GUnumuzin hizla gelisen dijital ortaminda, girisimcilik yalnizca yeni
isletmeler kurmakla ilgili degildir; inovasyonu ve blylmeyi
yonlendirmek icin dijital teknolojilerden yararlanmakla ilgilidir.
Gocmen kokenli yetiskinler icin dijital girisimcilik, engelleri asmak,
yeni firsatlar yaratmak ve ekonomik kalkinmaya katkida bulunmak
icin essiz bir firsattir. Bu kurs, katilimcilari dijital ekonomide basarili
olmak icin gereken temel beceriler ve bilgilerle gliclendirmeyi
amaclamaktadir. Bu kurs boyunca katilimcilar, hedef kitlenizi
anlama, dogru platformlari secme, icerik olusturma ve sosyal
medya reklamlarindan yararlanma gibi sosyal medya basarisi
stratejilerini kesfedecekler. Guiclii bir marka varhg olusturma,
hedef kitlenizle etkilesim kurma ve yaklasiminizi iyilestirmek icin
performansi analiz etme konusunda size rehberlik edecegiz.
Amacimiz, dijital ekonomide basarili olmak ve

basarili dijital girisimciler olmak icin size araclar ve gliven
saglamaktir.
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Ogrenme hedefleri:

e Sosyal medya stratejilerinizi etkili bir sekilde uyarlamak icin
hedef kitlenizi belirleyin ve analiz edin.

e Cesitli sosyal medya platformlarini degerlendirin ve is
hedefleriniz ve kitle tercihlerinizle uyumlu olanlari secin.

e ilgi cekici icerikler olusturun ve is hedeflerinizi destekleyen
kapsamli bir sosyal medya stratejisi gelistirin.

e Erisiminizi artirmak ve dijital girisimlerinize hedeflenen
trafigi yonlendirmek icin sosyal medya reklamcilhgini
kullanin.

e Sosyal medya platformlarinda ilgi cekici bir marka varligi
olusturun ve strddrin.

Hedef kitlenizle etkilesim kurmak ve anlamli iliskiler kurmak
icin stratejiler uygulayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Yaraticilik, Planlama ve yénetim,
Vizyon
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Alt Modiil 5.6 ipuclari ve Piif Noktalari

Seviye : Temel

Baslik: ipuclari ve Piif Noktalari

Alt modiil genel bakisi :

Dijital girisimcilik, genellikle geleneksel is modellerine kiyasla daha
distk baslangic maliyetleriyle yenilik ve pazar genislemesi icin benzersiz
firsatlar sunar. Ancak, dijital bir isletmeyi basarili bir sekilde baslatmak
ve bliyltmek, dijital ekosistemi anlamak, teknolojiden yararlanmak ve
zorluklarin Gstesinden gelmek icin stratejik yaklasimlar uygulamak
gerektirir.

Bu modiilde, katihmcilar dijital girisiminiz icin gilcli bir temel
olusturmaniza yardimci olabilecek temel ipuclarini ve pif noktalarini
kesfedecekler. ister yeni bashyor olun ister yaklasiminizi gelistirmek
istiyor olun, bu modiil katihmcilara dijital alanda girisimcilik becerilerinizi
ve gliveninizi gelistirmek icin pratik tavsiyeler ve stratejiler sunacaktir.

Ogrenme hedefleri:

e Basaril dijital is girisimlerinin temelini olusturan temel
kavramlar ve ilkeler hakkinda net bir anlayis edinin.

e Dijital araclari kullanma, cevrimici varligi optimize etme ve
dijital pazarda etkili bir sekilde gezinme dahil olmak tzere
dijital bir isletmeyi baslatmak ve yodnetmek icin
uygulanabilir stratejiler ve ipuclari 6grenin
Dijital girisimcilerin karsilastigi ortak zorluklar hakkinda fikir|

edinin ve bu zorluklari etkili bir sekilde ele almak icin
stratejiler gelistirin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Deneyim yoluyla 6grenme,
Kaynaklari harekete gecirme
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MODUL 5: SOSYAL MEDYA

Konu: Siire (ah olarak): 6 akademik saat
SOSYAL MEDYA

Hedef kitle: YETISKINLER, YETISKIN EGITMENLER, KOLAYLASTIRICILAR.

Giris

GUnumdizin dijital ortaminda, sosyal medya gelismeyi ve erisimlerini genisletmeyi hedefleyen
isletmeler icin vazgegilmez bir arag haline gelmistir. Bu modiilde, sosyal medyanin dinamik ortamini
ve modern is stratejilerinde oynadig énemli roll inceleyecegiz. Bu modilde, 6grenciler sosyal
medya platformlarini is bliylimesi ve marka gelistirme igin etkili bir sekilde kullanmak igin gereken
temel bilgi ve becerilerle donatilacaklar. Bir dizi odaklanmig ders araciligiyla, katilimcilar Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedln, YouTube ve Pinterest dahil olmak Uzere cesitli sosyal medya
platformlarinin giiciinden nasil yararlanacaklarini 6grenecekler. Kurs, gli¢li bir marka varligi
olusturmaktan sosyal medya basarisi igin kazanan stratejiler uygulamaya, takipgileri gekmeye ve
elde tutmaya, isletmeler igin belirli platformlari en Ust diizeye ¢ikarmaya ve derinlemesine analizler
ve yatirim getirisi degerlendirmesi yoluyla basariyi 6lgmeye kadar gesitli konulari kapsar. Sosyal
medyanin is ortaminda zorlu bir arag olarak potansiyelini ortaya ¢ikarmak igin bu yolculuga katilin.
Bu modiiliin sonunda, 6grenciler markalarinin gevrimigi varligini ylikseltmek ve dijital alanda somut
sonuglar elde etmek igin uygulanabilir iggoriler ve stratejiler kazanmig olacaklar.

Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri: Beklenen Ogrenme Ciktilar::

e Ogrenciler, farkli platformlarin marka varhigini
artirmak, kitlelerle etkilesim kurmak ve is
hedeflerini yonlendirmek igin stratejik olarak nasil
kullanilabilecegini agiklayarak, sosyal medya

e Bu modulin sonunda,
ogrenciler gesitli sosyal medya
platformlarini is amagh etkili

bir sekilde kullanma ve . . - .. .
platformlarinin bir is baglamindaki rolii ve 6nemi
kullanma konusunda ) N ) .
hakkinda bir anlayis gosterebileceklerdir.
uzmanlagacaklardir.
e Ogrenciler, platforma 6zgii niianslar, algoritmalar
e Bu modulin sonunda, ve kitle davranislari hakkinda bir anlayis

ogrenciler blylik sosyal medya
platformlarinin (Facebook,
Instagram, Twitter, Linkedin,
YouTube ve Pinterest) farkli
Ozelliklerini  ve  islevlerini
kullanma ve bu o6zelliklerden
yararlanma konusunda yetkin
hale gelecekler.

sergileyerek, is blylmesi icin gesitli sosyal medya
platformlarini stratejik olarak kullanma
konusunda yeterlilik gdsterebileceklerdir.

Ogrenci, tutarl bir marka varligi olusturmak icin
Ozel igerik olusturma, gorsel tutarlihk ve hedef
kitle etkilesimi tekniklerine iliskin anlayisini
gostererek, birden fazla sosyal medya
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platformunda marka profillerini stratejik olarak
optimize edebilecektir.

e Ogrenciler, gelisen sosyal medya platformlarini ve
degisen kitle davraniglarini analiz etme, etkilesim,
donlsim ve marka tanitimi igin stratejileri etkili
bir sekilde uyarlama ve uygulama becerisini
gosterebilecekler.

e Ogrenciler, hedef kitlelerinin tercihlerini, ilgi
alanlarini ve davraniglarini  analiz  ederek
kitleleriyle yanki uyandiran ilgi ¢ekici ve 06zel
icerikler olusturabilecekler.

e Ogrenciler, birden fazla platformda sosyal medya
varliklarini artirmak igin gelismis stratejileri ve
daha az bilinen teknikleri uygulayabilecek,
etkilesim, erisim ve dénusim igin icerigi optimize
edebilecekler.

Anahtar Kelimeler: Dijital Pazarlama,Cevrimici Markalama,Sosyal Medya Yénetimi,icerik
Stratejisi,Hedef Kitle Katilimi,Platform Optimizasyonu,Takipgi Edinimi, Topluluk
Olusturma,Kampanya Gelistirme

GIRISIMCILIK YETERLILIKLERI

e nisiyatif almak.
Deneyim yoluyla 6grenme,
inisiyatif ve 6zydnetim
Yaraticilik,
Firsatlari fark etme
Planlama ve yonetim,
Gorus

Alt Modiil 5.1 Sosyal medya isletmeler icin nedir?

Bashk:Sosyal medyanin isletmeler igin 6nemi nedir?

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modil, bireylere sosyal medyanin isletmelere sundugu cok
yonli firsatlar hakkinda bir anlayis kazandirmayi, marka gortndrlGgu,
musteri katilimi, pazarlama stratejileri ve genel isletme blylmesi
Uzerindeki etkisini vurgulamayr amacglamaktadir. Bu modiil,
katihmcilari sosyal medya platformlarini etkili bir sekilde kullanmanin
yenilikci yollarini kesfederek inisiyatif almaya tesvik eder ve bu dijital
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yollarin isletme basarisi icin potansiyelinden yararlanmaya yonelik
proaktif bir yaklasimi tesvik eder.

Seviye : Orta
Ogrenme hedefleri:

e Sosyal medya platformlarinin is dlinyasindaki roliini ve
onemini anlayin.

e Sosyal medyaninisletmelere sundugu cesitli firsatlari fark edin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:

inisiyatif almak

Alt Modiil 5.2 Sosyal medyayi is amagh nasil kullaniriz?

Baslik: Sosyal medyayi is amach nasil kullanabiliriz?

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modul, sosyal medyanin dinamik alanina ve isletme biylimesi
icin stratejik kullanimina derinlemesine dalmaylr amaclamaktadir.
Ayrica, bireylere sosyal medyanin sirekli gelisen manzarasinda
gezinme, inisiyatif, 6zyonetim ve isletmeleri dijital alanda nasil ileriye
tasiyacaklarina dair keskin bir anlayis gelistirme konusunda glg verir.
Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri:

e isletmenizin biyiimesi icin sosyal medya platformlarini
stratejik olarak nasil kullanacaginizi 6grenin.

e Farkli platformlara 6zel ilgi cekici icerik olusturmanin
ndanslarini anlayin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
inisiyatif almak
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Alt Modiil 5.3 Marka Varliginizi Olusturma: Sosyal Medya Platformlarini Kullanma

Bashk:
Marka Varhginizi Olusturma: Sosyal Medya Platformlarini Kullanma

Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, katihmcilarin sosyal medya ortaminda stratejik olarak
gezinmelerini ve markalarinin cesitli platformlarda tutarli ancak
uyarlanabilir bir varlik sirdirmesini saglamayl amaclamaktadir.
Tutarlilk icin profilleri optimize etme ve platform farkliliklari arasinda
marka tutarhligini stirdiirme gibi temel hedeflere odaklanan bu modiil,
bireylere birlesik bir marka kimligi olusturmak icin hayati 6nem tasiyan
ozel icerik olusturma teknikleri, gorsel stratejiler ve etkilesim
yontemleri saglar. Pratik deneyimler ve stratejik icgorilerin bir
karisimi yoluyla, 6grenciler farkli platformlarda icerik ve iletisim
stillerini uyarlama konusunda uzmanlik kazanirken, cesitli firsatlardan
yararlanmak icin yaraticilik ve girisimci bir zihniyet asilar.

Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri:

e Tutarli bir marka varligi olusturmak igin gesitli sosyal medya
platformlarindaki profillerin nasil optimize edilecegini anlayin.

e Farkli platformlardan yararlanarak marka tutarlihigini
korumayi 6grenin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Yaraticilik, Firsatlari fark etme, inisiyatif
alma, Deneyim yoluyla 6grenme

Alt Modiil 5.5 Hedef kitlenizi biiylitmek: Takipgileri gekmek ve elde tutmak

Bashk:
Hedef kitlenizi bliylutmek: Takipgileri gekmek ve elde tutmak
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Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modiil, gli¢li bir ¢evrimigi varlik olugturmak isteyen herkes igin
temel unsurlar olan izleyici kitlesi bliyiimesi ve elde tutma sanati ve
bilimine dalmayr amaglamaktadir. Ag kurma, iliski kurma, 06z
farkindalik ve inisiyatif gibi temel yeterliliklere odaklanan 6grenciler,
izleyici  kitlelerinin  tercihlerini ve davranigslarini  anlamanin
Seviye : Orta anahtarlarini  kesfedecekler. Bu anlayis sayesinde, derin yanki
uyandiran ilgi cekici, 6zel icerikler Uretecekler. Dahasi, d6grenciler
etkilesimi ve topluluk olusturmayi tesvik etmede paha bigilmez
beceriler kazanacak, yorumlar, tartismalar ve hatta etkinlikler veya
zorluklar diizenleme yoluyla etkilesim kurma sanatinda ustalasacaklar.
Sonunda, katilimcilar yalnizca takipgileri ¢ekmekle kalmayip ayni
zamanda adanmis, sadik bir izleyici kitlesi olusturmak igin kapsaml bir
arag setine sahip olacaklar.

Ogrenme hedefleri:

e ikna edici icerik ve etkilesim yoluyla takipgileri cekmek ve elde
tutmak icin yontemler gelistirin.

e Hedef kitlenizin ilgisini canl tutmak ve sadik kalmanizi
saglayacak stratejileri anlayin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Oz farkindalik ve 6z yeterlilik,

Alt Modiil 5.4 Sosyal Medya Basarisi icin Stratejiler

Bashk:

Sosyal Medya Basarisi icin Stratejiler
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Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modil, 6grencilerin stratejileri strekli olarak yineleme ve
optimize etme yeteneklerini gelistirmeyi, strekli degisen bir sosyal
medya ekosisteminde uyarlanabilirlik ve yanki  saglamayi
amaglamaktadir. Ayrica sosyal medya basarisina odaklandigi igin,
ogrenciler surekli gelisen dijital platformlar manzarasinda
donugtirici bir yolculuga gikacaklar. Yaraticilik, planlama ve vizyoner
disiinme merceginden, katilimcilar degisen sosyal medya alanlarini ve
kitle davranislarini analiz etme sanatini kesfedecekler. Etkilesim,
donlsim ve marka tanitimi igin stratejileri uyarlama ve uygulama
Seviye : Orta becerilerinde ustalasarak, 6grenciler temel performans gostergelerini
(KPI'ler) yorumlamanin ve veri odakli iggoriilerden yararlanmanin
temel roliinl kesfedecekler.

Ogrenme hedefleri::

e Sosyal medyada etkilesim, doniisiim ve marka tanitimi igin
etkili stratejileri kesfedin ve uygulayin.

e Platform degisikliklerine ve hedef kitle davranislarina gore
stratejiler uyarlamayi 6grenin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:Yaraticilik, Planlama ve yonetim, Vizyon

Alt Modiil 5.3 Marka Varliginizi Olusturma: Sosyal Medya Platformlarini Kullanma

Baghk:

Marka Varhginizi Olusturma: Sosyal Medya Platformlarini Kullanma
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Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modl, katilimcilarin sosyal medya ortaminda stratejik olarak
gezinmelerini ve markalarinin cesitli platformlarda tutarh ancak
uyarlanabilir bir varlik slrdirmesini saglamayr amaclamaktadir.
Tutarlilik icin profilleri optimize etme ve platform farkliliklari arasinda
marka tutarliligini sirdiirme gibi temel hedeflere odaklanan bu modiil,
bireylere birlesik bir marka kimligi olusturmak icin hayati 6nem tasiyan
ozel icerik olusturma teknikleri, gorsel stratejiler ve etkilesim
yontemleri saglar. Pratik deneyimler ve stratejik icgorilerin bir
karisimi yoluyla, 6grenciler farkh platformlarda icerik ve iletisim
stillerini uyarlama konusunda uzmanlik kazanirken, gesitli firsatlardan

. yararlanmak icin yaraticilik ve girisimci bir zihniyet asilar.
Seviye : Orta

Ogrenme hedefleri:

e Tutarli bir marka varhgi olusturmak icin cesitli sosyal medya
platformlarindaki profillerin nasil optimize edilecegini anlayin.

e Farkli platformlardan yararlanarak marka tutarlihgini
korumayi 6grenin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Yaraticilik, Firsatlari fark etme, inisiyatif
alma, Deneyim yoluyla 6grenme

Alt Modiil 5.6 ipuglari ve Piif Noktalar

Baslik: ipuglari ve Piif Noktalari
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Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modil, 6grencileri gesitli sosyal medya platformlarinda is
potansiyellerini en Ust diizeye gikarmak igin dnemli olan gelismis
stratejiler ve daha az bilinen tekniklerle glglendirmeyi
amaglamaktadir. Facebook'un is odakli yaklagimlarindan Instagram'in
gorsel cazibesine, Twitter'in etkilesim stratejilerine, LinkedIn'in
profesyonel ag olusturmasina, YouTube'un video pazarlamasina,
Pinterest'in e-ticaret becerisine, ROl analiziyle basariyi 6lgmeye kadar,
bu modil bu platformlardan yararlanma konusunda butinsel bir
anlayis sunmaktadir. Sektoriin en iyi uygulamalarini, yaratici ¢ézimleri
ve uygulamali 6grenme deneyimlerini vurgulayarak, katilimcilar
Seviye : Orta gelismis etkilegsim, erisim ve dénisim oranlari igin igerigi optimize
etme becerileri kazanacaklardir. Dahasi, bu platformlarda karsilagilan
yaygin sorunlari ustaca giderecek, etkili problem ¢6zme tekniklerini
kullanacak ve zorluklari azaltmak igin platforma 6zgu o6zelliklerden
yararlanacaklardir. Sonug olarak, bu modil 6grencileri sosyal medya
pazarlamasinin dinamik alaninda gezinmek ve basarili olmak igin
gereken uzmanlikla donatmayi amaglamaktadir.

Ogrenme hedefleri:

e Sosyal medya varliginizi optimize etmek icin sektérdeki en iyi
uygulamalari ve az bilinen ipuglarini 6grenin.

e Sosyal medya platformlarinda karsilasilan yaygin sorunlarin
nasil giderilecegini 6grenin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Deneyim yoluyla 6grenme, Yaraticilik

Alt Modiil 5.4 Sosyal Medya Basarisi icin Stratejiler

Bashk:

Sosyal Medya Basarisi icin Stratejiler
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Alt modiil genel bakisi :

Bu alt modil, 6grencilerin stratejileri strekli olarak yineleme ve
optimize etme yeteneklerini gelistirmeyi, strekli degisen bir sosyal
medya ekosisteminde uyarlanabilirlik ve yanki  saglamayi
amaglamaktadir. Ayrica sosyal medya basarisina odaklandigi igin,
ogrenciler surekli gelisen dijital platformlar manzarasinda
donugtirici bir yolculuga gikacaklar. Yaraticilik, planlama ve vizyoner
disiinme merceginden, katilimcilar degisen sosyal medya alanlarini ve
kitle davranislarini analiz etme sanatini kesfedecekler. Etkilesim,
donlsim ve marka tanitimi igin stratejileri uyarlama ve uygulama
Seviye : Orta becerilerinde ustalasarak, 6grenciler temel performans gostergelerini
(KPI'ler) yorumlamanin ve veri odakli iggoriilerden yararlanmanin
temel roliinl kesfedecekler.

Ogrenme hedefleri:

e Sosyal medyada etkilesim, doniisiim ve marka tanitimi igin
etkili stratejileri kesfedin ve uygulayin.

e Platform degisikliklerine ve hedef kitle davranislarina gore
stratejiler uyarlamayi 6grenin.

Girisim Sirketi Yetkinlikleri: Yaraticilik, Planlama ve yonetim, Vizyon

MODUL 6: Ucretli gevrimigi reklamcilik

Ders Ucretli cevrimici reklamcilik Siire (ah olarak): 6 akademik saat

Hedef kitle: Gogmen kdkenli yetiskinlerle galisan yetiskin egitimcileri

Egitim Metodolojisi:

Egitim programi, yeni baslayanlar igin kapsamli ancak erisilebilir olacak sekilde tasarlanmistir. Her
biri belirli 6grenme hedeflerine sahip ve Ucretli gevrimigi reklamcilikta kapsamli bir anlayis ve pratik
beceriler gelistirmek igin EntreComp yeterlilikleriyle uyumlu bes alt moddle ayrilmistir. Bu egitim
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metodolojisi, 6grencilere Ucretli cevrimigi reklamcilik konusunda temel bir anlayis kazandirmayi ve
etik standartlara uyarak reklam kampanyalarini etkili bir sekilde olugturmalarini, yonetmelerini ve
analiz etmelerini saglamayi amaglamaktadir.

Modiliin amaci:

Bu modiil, 6grencilere dijital reklamcilik alanindaki temel kavramlar, stratejiler ve uygulamalar
hakkinda temel bir anlayis saglamaylr amaglamaktadir. Bu modul, 6grencilere Ucretli gevrimigi
reklamlarda etkili bir sekilde gezinmek ve bunlari kullanarak isletme gortunurligind, etkilesimini ve
genel pazarlama basarisini artirmak igin gerekli bilgi ve becerileri kazandirmak Gzere tasarlanmistir.
Bu modiiliin sonunda, 6grenciler lcretli gevrimigi reklamcilikta saglam bir temele sahip olacak ve
etik standartlara ve en iyi uygulamalara uyarken isletme biylmesini saglayan etkili reklam
kampanyalari olusturma ve yonetme konusunda glg kazanacaklardir.

Seviye: Temel

Ogrenme hedefleri: Beklenen Ogrenme Ciktilar::
Bu modulin sonunda 6grenciler sunlari Ogrenciler sunlari yapabileceklerdir:
yapabilecekler: e Ucretli cevrimici reklamciligin temel
- Ucretli gevrimigi reklamciligin tanimini ve kavramlarini ve ilkelerini tanimlayin ve
temel kavramlarini kavramak; ifade edin.
- reklam kampanyasi performansini e Ucretli bir cevrimici reklam
Olgmenin dnemini ve pazarlama kampanyasi kurma ve yonetme
stratejileri ve is hedefleri Gzerindeki konusunda yeterlilik gosterin.
etkisini anlamak; ® (Cesitli cevrimigi reklam tirlerinin
- daha genis pazarlama ve is hedefleriyle faydalarini ve stratejik hedeflerini
uyumlu, net ve oOlgllebilir kampanya degerlendirin.
hedefleri belirleme konusunda i¢goriler e Reklam kampanyalarinin
edinmek; performansini analiz etmede temel
- Ucretli gevrimigi reklamciligin tanimini ve terminoloji ve dlglimleri uygulayin.
temel kavramlarini kavramak; e Hedef kitleleri belirleyin ve daha genis
- reklam kampanyasi performansini pazarlama hedefleriyle uyumlu reklam
Olgmenin dnemini ve pazarlama kampanyalariigin net hedefler
stratejileri ve is hedefleri Gzerindeki belirleyin.
etkisini anlamak; e Reklam kampanyalarinin
- daha genis pazarlama ve is hedefleriyle performansini 6lgmek ve optimize
uyumlu, net ve oOlgulebilir kampanya etmek igin arag ve teknikleri kullanin
hedefleri belirleme konusunda i¢goriler e Dijital reklamcilikta etik ilkeler ve
edinmek; uyumluluk gerekliliklerine iliskin bir
- Deger odakli igerik, katilim izni, sorumlu anlayis gosterin
hedefleme ve hesap verebilirlik dahil e Seffaflik, gizlilik ve adaleti saglayarak
olmak Uzere etik dijital reklamcilik igin en etik dijital reklamcilik igin en iyi
iyi uygulamalari kullanin. uygulamalari uygulayin.
e Dizenleyici standartlara ve platform
politikalarina uymak igin stratejileri ve
taktikleri uyarlayin.
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e Etkili reklam kampanyalari
olustururken elestirel diisinme ve
problem ¢ézme becerilerinizi
sergileyin.

o Kapsamli reklam stratejileri gelistirmek
icin ekip Uyeleriyle etkili bir sekilde is
birligi yapin.

e Reklam stratejilerini ve performans
Olgcimlerini paydaslara etkili bir sekilde
iletin.

e Kisisel 68renme deneyimlerini yansitin
ve degerlendirin ve i¢gorileri dijital
reklamciliktaki gelecekteki ¢abalara
uygulayin.

e Dijital reklamcilik alanindaki gelisen
trendlere ve teknolojilere yanit olarak
becerilerinizi ve bilginizi stirekli olarak
uyarlayin ve gilincelleyin.

Daha fazla bilgi:

Girisim Sirketi Yetkinlikleri:
Deneyim yoluyla 6grenme
inisiyatif alma

Firsatlari tespit etme
Vizyon

Fikirlere deger verme

Anahtar Kelimeler: Cevrimici reklamcilik, Ucretli reklamcilik, Dijital pazarlama, Reklam
kampanyalari, Sosyal medya reklamlari, Gorintilu reklamcilik, Arama Motoru Pazarlamasi (SEM)

Etik ve strdlrulebilir diisinme

Alt Modiil 1.1

Seviye: Temel

Bashk:Ucretli cevrimici reklamciliga giris

Alt modiil genel bakisi : Bu giris alt modulinde, 6grenciler Ucretli cevrimigi
reklamciligin temellerini kesfedecekler. Ucretli cevrimici reklamlarin temel
kavramlarini, faydalarini ve temel terminolojisini 6grenecekler ve farkl dijital
reklam stratejilerinin isletme gorlnUrligund ve etkilesimini  nasil
artirabilecegini anlayacaklar.
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Ogrenme hedefleri:

Ucretli cevrimici reklamciligin tanimini ve temel kavramlarini anlayin.
Ucretli bir cevrimici reklam kampanyasi kurma ve ydnetme siirecini
Ogrenin.

Ucretli cevrimici reklamciligin isletmeler ve bireyler icin faydalarini
anlayin.

Ucretli cevrimici reklamciliktaki temel terminoloji ve élgtimleri
Ogrenin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Deneyim yoluyla 6grenme

inisiyatif almak

Alt modiil 1.2

Seviye: Temel

Bashk:Ucretli cevrimici reklamcilik tiirleri

Alt modiil genel bakisi :Bu alt modiilde, 6grenciler gesitli Gcretli gevrimigi
reklam tirlerini kesfedecek, benzersiz 6zelliklerini, faydalarini ve stratejik
hedeflerini anlayacaklar. Alt modil, 6grencilere dijital pazarlamanin
gelisen alaninda gezinmek ve egitim vermek igin gerekli bilgi ve araglar

saglayacaktir.

Ogrenme hedefleri:

e Ucretli cevrimigi reklamciligin temel tiirlerini anlayin: arama
motoru reklamciligi, sosyal medya reklamciligi, goriintila
reklamcilik ve video reklamciligi.

e Farkli tirdeki gevrimigi reklamlarin faydalarini ve stratejik
hedeflerini 6grenin.

e Etkili reklam kampanyalari olusturmak ve yénetmek igin en iyi
uygulamalari ve sektor standartlarini 6grenin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Deneyim yoluyla 6grenme

inisiyatif almak

Alt modiil 1.3

Bashk:Etkili reklam kampanyalari olusturma
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Seviye: Temel

Alt modiil genel bakisi :Bu alt modiilde, 6grenciler Ucretli ¢evrimigi
reklam kampanyalari ve bunlarin gesitli tirleri hakkinda bilgi edinecekler.

Ogrenme hedefleri:

e Ucretli cevrimigi reklamciligin temellerini ve dijital
pazarlamadaki 6nemini anlayin.

e Farkli Gcretli gevrimigi reklamcilik platformlari ve bunlarin
benzersiz 6zellikleri hakkinda bilgi edinin.

o Net reklam hedefleri belirleme ve hedef kitleleri belirleme
konusunda fikir edinin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Firsatlari tespit etmek
Vizyon

Fikirleri degerlendirmek

Etik ve strdirtlebilir dislince

Alt modiil 1.4

Seviye: Temel

Bashik: Kampanya performansinin dlgllmesi ve analiz edilmesi

Alt modiil genel bakisi : Bu alt modilde, 6grenciler temel metrikleri
kullanarak, net hedefler belirleyerek ve gesitli arag ve tekniklerden
yararlanarak reklam kampanyalarinin performansinin nasil élgllecegini
anlayacaklar.

Ogrenme hedefleri:

e Reklam kampanyasi performansini 6lgmenin dnemini ve
pazarlama stratejileri ve is hedefleri Gzerindeki etkisini anlayin.

® Gosterimler, CTR, donlislim orani, ROI, CPA ve etkilesim
Olcimleri gibi reklam kampanyalarini degerlendirmek igin temel
Olgcimler hakkinda bilgi edinin.

e Daha genis pazarlama ve is hedefleriyle uyumlu, net ve
Olgulebilir kampanya hedefleri belirleme konusunda i¢goriler
edinin.

e Kampanyalari 6lgmek ve optimize etmek igin analitik
platformlar, A/B testi, atif modellemesi, musteri anketleri ve
rekabet analizi gibi araglari ve teknikleri kullanin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Firsatlari tespit etmek

Vizyon
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Fikirleri degerlendirmek

Etik ve strdirtlebilir diislince

Alt modiil 1.5

Baslik:Alt modiil 1.5

Alt modiil genel bakisi : Bu alt modulde, 6grenciler dijital reklamcilikta
etik ve uyumlulugun temel ilkelerini, seffaflik, gizlilik, dirlstlik ve adalet
konularina odaklanarak kesfedecekler.

Ogrenme hedefleri:

Seviye: Temel e
e Dijital reklamcilikta etigin 6nemini ve tlketici glivenini ve

katilimini nasil etkiledigini anlayin.

e Seffaflik, tiketici gizliligi, durustlik ve dijital reklamcilikta adalet
gibi temel etik ilkeleri 6grenin.

e Dijital reklamcilikla ilgili diizenleyici uyumluluk, platform
politikalari ve veri koruma yasalari hakkinda fikir edinin.

e Deger odakli igerik, katilim izni, sorumlu hedefleme ve hesap
verebilirlik gibi etik dijital reklamcilik igin en iyi uygulamalari
kullanin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
inisiyatif almak

Deneyim yoluyla 6grenmek

MODUL 6: Ucretli gevrimigi reklamcilik

Ders: Ucretli cevrimici reklamcilik Siire (ah olarak): 6 akademik saat

Hedef kitle: Gogmen kdokenli yetiskinlerle galisan yetiskin egitimcileri

Egitim metodolojisi:

Bu modilin egitim metodolojisi etkilesimli ve pratik olmali, gé¢gmen kokenli yetigskin 6grencilerin
egitimcilerini etkili bir sekilde mesgul etmek igin gercek yasam ornekleri, tartismalar ve pratik egzersizler
icermelidir. Onlara Ucretli ¢evrimigi reklamcilikta hem teorik bilgi hem de pratik beceriler kazandirmayi,
dijital beceriler gelistirmeyi ve topluluklarinda sorumlu reklamcilik uygulamalarini tesvik etmeyi
amaclamaktadir.

Modiiliin amaci:

GUnumdizin dijital ¢aginda, Ucretli gevrimigi reklamcilik basarili pazarlama stratejilerinin kritik bir
bilesenidir. Bu modiil, 6zellikle gogmen kdkenli yetiskin 6grencilerle ¢alisan yetiskin egitimcileri Ucretli
cevrimigi reklamcilikta temel bilgi ve pratik becerilerle donatmaylr amaglamaktadir. Egitimciler, dijital
reklamcihgin inceliklerini 6grenerek, o6grencilerini dijital pazarlama alaninda basarili olmalari igin
glclendirebilir, ekonomik entegrasyona ve kariyer firsatlarina kapilar agabilirler. Bu egitim moduld,
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yonlendirmelerini ve dijital
tasarlanmistir.

egitimcilerin 6grencilerini reklam kampanyalari olusturma ve optimize etme konusunda etkili bir sekilde
dinyada guvenle ve etik sorumlulukla gezinmelerini saglamak igin

Seviye: Orta

Ogrenme hedefleri:
Bu modulin sonunda 6grenciler
sunlari yapabilecekler:

Ucretli gevrimigi
reklamciligin temellerini
ve terminolojisini
anlamak;

ucretli reklam tarlerini
tanimak ve uygun olanlari
secmek;

etkili reklam kampanyalari
olusturma becerilerini
gelistirmek;

kampanya performansini
O0lgmek ve analiz etmek;
Dijital reklamcilikta
uyumlulugu, etigi ve en iyi
uygulamalari anlamak.

Beklenen Ogrenme Ciktilar::

Ogrenciler sunlari yapabileceklerdir:

Anahtar terminoloji ve ¢gesitli reklam tirleri dahil olmak tzere
uUcretli gevrimigi reklamcilik kavramlarina iliskin glclu bir
kavrayis sergileyin ve dijital pazarlama hakkinda giivenle
konusabilmelerini saglayin.

Belirli hedefler igin en uygun reklam tirina segerken bilingli
kararlar alin ve daha iyi sonuglar icin reklam kampanyalarini
optimize etme yetenegini gosterin.

Hedef kitleleri tanimlamaktan ve segmentasyonu
kullanmaktan, ilgi ¢ekici reklam metinleri ve ilgi gekici
gorseller olusturmaya kadar ikna edici reklam igerigi
olusturma konusunda pratik beceriler gelistirin.

ilgili temel performans gostergelerini (KPI'ler) ve analiz
araglarini kullanarak kampanya performansini 6lglin ve analiz
edin, boylece reklam gabalarinin etkinligini
degerlendirebilirler.

Dijital reklamcilikta uyumlulugun, etigin ve en iyi
uygulamalarin dnemini anlayin ve 6grencilerini reklam
politikalarina ve etik hususlara uymalari konusunda
yonlendirin.

Gogmen kokenli yetiskin 6grencileri dijital pazarlama alaninda
etkili bir sekilde desteklemek igin kapsamli bilgi ve becerilerle
kendilerini donatin, 6grencilerinin dijital yeterliliklerini ve
basari firsatlarini gelistirin.

Uyumluluk zihniyetini ve dinamik dijital reklamcilik ortaminda
glincel kalma yetenegini gelistirerek strekli 6grenme
kaltlrand tesvik edin.

Enable their adult learners to navigate the digital world with
glven, onlara dijital alanda kariyer ilerlemesine ve firsatlara
yol agabilecek temel dijital pazarlama yetkinlikleri
kazandirmak.

Gogmen kokenli yetiskin 6grencilerinin gesitli gegmislerini ve
bakis agilarini kucaklamak, dijital pazarlamada gesitlilige
deger veren kapsayici bir 68renme ortami yaratmak.

Etik reklamcilik uygulamalari ve dijital reklam platformlarinin
sorumlu kullanimi igin savunuculuk yapmak, yetiskin
ogrencilerinin reklam faaliyetlerini etik ve sorumlu bir sekilde
yurdtmesini saglamak.

Yetigkin 6grencilerini dijital pazarlama alaninda basarih
olmaya hazirlamak, onlara gevrimigi reklam kampanyalarinda
ve girisimlerinde basariya ulagsmak igin gereken bilgi ve
becerileri saglamak
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e Dijital ekonomide istihdam ve girisimcilik firsatlarina kapi
acabilecek dijital pazarlama uzmanligiyla gogmen kdkenli
yetiskin 6grencilerin ekonomik entegrasyonuna katkida
bulunmak.

Daha fazla bilgi:

Anahtar Kelimeler: Cevrimici reklamcilik, Ucretli reklamcilik, Dijital pazarlama, Reklam kampanyalari,
Sosyal medya reklamlari, Goruntili reklamcilik, Arama Motoru Pazarlamasi (SEM)
Girisim Sirketi Yetkinlikleri::

Firsatlari tespit etme

Yaraticilik

inisiyatif alma

Deneyim yoluyla 6grenme

Oz farkindalik ve 6z yeterlilik

Planlama ve yénetim

Belirsizlik, muglaklik ve riskle basa ¢cikma

Kaynaklari harekete gegirme

Alt modil 1.1

Bashk: Ucretli cevrimici reklamciliga giris

Alt modiil genel bakigi : Bu alt modilde, 6grenciler Ucretli ¢evrimigi
reklamcihgin temel kavramlarini ve terminolojisini 6grenecek ve bu alanda
daha fazla aragtirma yapmak igin onlara saglam bir temel saglayacaktir.

Ogrenme hedefleri:

Seviye: Orta .. ) o . ) o

e Ucretli cevrimigi reklamciligin temel kavramlarini ve terminolojisini
de igeren temellerini anlayin.

e Ucretli cevrimigi reklamcilikla iliskili faydalari ve hedefleri taniyin.

e Dijital reklamcilik alaninda kullanilan temel terminolojiyi 6grenin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Firsatlari tespit etmek

Yaraticilik

Alt modul 1.2

Bashk:Ucretli cevrimici reklamcilik tiirleri

Alt modiil genel bakisi :Bu alt modiilde, 6grenciler tiklama basina 6deme
(TBM), goruntila reklamcilik ve sosyal medya reklamciligi da dahil olmak
uzere cesitli Ucretli ¢evrimici reklamcilik tirleri hakkinda bilgi edinecek,
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bunlarin 6zellikleri ve dijital pazarlamadaki uygulamalari hakkinda fikir
Seviye: Orta edinecekler.
Ogrenme hedefleri:
® PPC, goriintileme ve sosyal medya reklamciligi gibi gesitli Gcretli
cevrimici reklamcilik tirleri arasinda ayrim yapin.
e PPC reklamcihginin agik artirma tabanl modeli de dahil olmak lizere
Ozelliklerini ve karakteristiklerini kesfedin.
® GOruntuli reklamcihgin 6nemini ve farkh formatlarini tanimlayin.
Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Firsatlari tespit etmek
inisiyatif almak
Alt modiil 1.3
Bashk: Etkili reklam kampanyalari olusturma
Alt modiil genel bakigi : Bu alt modulde, 6grenciler hedef kitleleri ve
segmentasyonu tanimlamaktan, ilgi c¢ekici reklam metinleri ve
gorseller olusturmaya kadar ikna edici Ucretli gevrimigi reklam
Seviye: Orta kampanyalarinin nasil olusturulacagini 6grenecekler.
Ogrenme hedefleri:
e Hedef kitleyi nasil tanimlayacaginizi ve reklam
kampanyalarinda segmentasyonu nasil kullanacaginizi
Ogrenin.
e Reklam metin yazarligi ve tasariminda beceriler gelistirin,
ikna edici ve gorsel olarak gekici reklamlar yaratin.
® (Cevrimigi reklam kampanyalarinda kullanilan bltceleme ve
teklif stratejilerini anlayin.
Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Oz farkindalik ve 6z yeterlilik
Planlama ve yonetim
Belirsizlik, muglaklik ve riskle basa ¢ikma
Kaynaklari harekete gegirme
Alt modiil 1.4
Bashik: Kampanya performansinin dlgllmesi ve analiz edilmesi
Alt modiil genel bakisi : Bu alt modilde, 6grenciler kampanya
performansini etkili bir sekilde nasil 6lgeceklerini ve analiz
edeceklerini 6grenecek, reklam gabalarinin etkisini degerlendirme
Seviye: Orta ve veri odakli optimizasyonlar yapma becerisi kazanacaklar.
Ogrenme hedefleri:
e Reklam kampanyalarinin etkinligini degerlendirmede temel
metriklerin ve KPI'larin énemini kavrayin.
e Kampanya performansini izlemek ve analiz etmek igin
analitik araglari kullanma konusunda yeterlilik kazanin.
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e A/B testi ve reklam 6gelerini daha iyi sonuglar igin optimize
etmedeki roll hakkinda bilgi edinin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
Planlama ve yonetim
Deneyim yoluyla 6grenme

Alt modiil 1.5

Seviye: Orta

Bashk:Uyumluluk, etik ve en iyi uygulamalar

Alt modiil genel bakigi : Bu alt modilde, 6grenciler dijital
reklamcilikta uyumluluk, etik ve en iyi uygulamalari 6grenecek ve
cevrimici reklamcilik alaninda sorumlu ve etik davranislarin
saglanmasini saglayacaklar.

Ogrenme hedefleri:
e Biylk platformlardaki reklamcilik politikalarini ve
yonergelerini ve politika ihlallerinin sonuglarini anlayin.
e Cevrimigi reklamcilikta etik hususlari ve sorumlu
reklamcilik uygulamalarini kesfedin.
e Dijital reklamcilik alaninda reklam dolandiriciligini, etkisini
ve bununla miicadele igin alinabilecek 6nlemleri kesfedin.

Girigim Sirketi Yetkinlikleri:
inisiyatif almak
Deneyim yoluyla 6grenmek
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